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Forord

Valrorelsen infér valet till Europaparlamentet den 13 juni beskrevs av
manga som lagintensiv, oengagerad och trakig. Valdeltagandet blev ocksi
rekordligt; endast 37,8 procent av svenskarna valde att anvinda sin
rostritt.

Fragan ar vilken betydelse medierna hade i sammanhanget. Medierna ir
for de allra flesta den viktigaste killan till information om politik och
politiska frigor, och inte minst i en valrérelse forlitar sig manga pa
medierna for att f information. Hur mycket rapporterade ledande svenska
medier om valet till Europaparlamentet? Vilka fragor och vilka partier
dominerade? Vilka férekom som killor? I vilken utstrickning rapporterade
medierna om Junilistan?

Detta dr néigra av de frigor som stir i fokus i denna rapport, som
granskar bevakningen av Europaparlamentsvalet i Rapport, Aktuellt, TV4
Nyheterna, Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet.

Rapporten idr en del av det overgripande forskningsprojektet
"Mediernas bilder av verkligheten” som bedrivs vid Demokratiinstitutet.

For rapportens innehall och slutsatser svarar forfattarna sjilva.

JESPER STROMBACK
Redaktir for rapportserien

Om forfattarna

ERIKA ABRAMSSON ir fil kand i medie- och kommunikationsvetenskap
vid Mitthégskolan i Sundsvall.

JESPER STROMBACK ir fil dr i journalistik vid Mitthégskolan i
Sundsvall och verksam som forskningsledare vid Demokratiinstitutet. Han
har tidigare publicerat ett flertal bocker och rapporter om demokratin och
den politiska kommunikationen mellan politiker, medier och medborgare.
Hans senaste bok ir "Den medialiserade demokratin. Om journalistikens
ideal, verklighet och makt” (SNS Forlag 2004).
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Inledning

EU-parlamentsvalets valrorelse beskrevs som lagintensiv, trakig och
odramatisk. Nir résterna riknades var dramatiken emellertid desto storre.
Den stora sensationen var att Junilistan, en lista under ledning av
nationalekonomen Nils Lundgren och startad sd sent som den 11 februari
2004, lyckades vinna hela 14,5 procent. Nagot liknande har svensk politik
inte sett sedan Ny Demokratis kometkarriir infor valet 1991. Diarmed blev
Junilistan det tredje storsta “partiet” i EU-parlamentsvalet, slagen endast av
Socialdemokraternas 24,6 och Moderaternas 18,2 procent. Det var ett lingt
bittre resultat in vad de flesta hade trott, befarat eller hoppats p3, och ett
langt bittre resultat 4n vad opinionsmitningarna dagarna fore valet
visade. Skillnaden mellan moderaterna och Junilistan var bara 3,7
procentenheter.

Tabell 1. Valresultat 1999 och 2004 (procent).

(s) v) (mp) (©) (fp) (kd) (m) (1)
1999 26,0 15,8 9,5 6,0 13,9 7,6 20,7 -
2004 24,6 12,8 6,0 6,3 9,9 5,7 18,2 14,5
Skillnad 1,4 -3,0 -3,5 +0,3 -4,0 -1,9 -2,5 +14,5
Mandat 2004 5 2 1 1 2 1 4 3

Kélla: Valmyndigheten, Www.val.se. Resultaten avser slutsammanrikningen 1999 och 2004.

Valet rymde emellertid flera ¢verraskningar och sensationer, av positivt
eller negativt slag. Intressant att notera dr att samtliga partier, utom
Junilistan och Centern, gick bakat, inte bara i mandat utan ocksd i procent. I
och med att Sverige, jimfoért med valet 1999, hade tre mandat mindre att
fordela ir tillbakagingen i mandat hos partierna en naturlig process. Att
nistan samtliga partier backade, i procent riknat, overraskade dock
sannolikt de flesta. Socialdemokraterna fick i valet 1999 endast 26,1
procent, vilket da ansédgs vara sensationellt déligt. Trots detta gick det innu
simre 2004, da Socialdemokraterna backade till 24,6 procent. Det ir det
simsta valet Socialdemokraterna nagonsin gjort.

Nagot liknande kan sigas om valdeltagandet, som sjonk frin 41,6
procent i 1995 érs val, till 38,8 procent i 1999 ars val och slutligen till 37,8
procent i 2004 ars val. Dirmed stir det allt mer klart att det lingre
valdeltagandet i valen till Europaparlamentet inte utgjorts av tillfilligheter;
det ir ett tydligt monster att medborgarna inte engageras pd samma sitt
som vid valen till riksdag, landsting och kommuner.

Diremot var det manga medborgare som engagerades av enskilda
kandidater. Det visar personréstningen, och fragan ir om inte personvalet
fick sitt absoluta genombrott i samband med 2004 ars val till
Europaparlamentet? Sammanlagt klarade 21 kandidater spirren pa fem
procent for inval pa personliga rostetal. En av dem var socialdemokraten
och EU-kritikern Anna Hedh, som av viljarna flyttades frin 31:a till tredje
plats och ett mandat i Europaparlamentet. Det visar att det ir fullt mojligt
for enskilda kandidater att, med hjilp av viljarna (och i det hir fallet
fackférbunden Transport och Handels) sitta partiernas rangordning ur
spel. Inte ens att man, som i fallet med Anna Hedh, av partiet placerats pé
valsedelns baksida behdver vara ett hinder.
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Det brukar ibland ségas att pd valdagen ir viljarna suverina. I valet till
Europaparlamentet visade de knappt 38 procent som rostade, i flera fall
med all 6nskvird tydlighet, att det inte bara ir ett uttryckssitt. Det dr ocksé
en realitet.

Medborgarnas asikter och beteenden, i eller vid sidan av valrorelser,
kan emellertid inte ses fristiende fran vare sig partierna eller medierna och
deras bevakning av samhilleliga och politiska hindelser, processer och
personer. Med tanke pd att partierna satsade vildigt mycket mindre
finansiella resurser pd Europaparlamentsvalet 2004 jimfort med
riksdagsvalet 2002 (se tabell 2), skulle man kunna hivda att medborgarna ar
rationella nir de drar slutsatsen att valet till Europaparlamentsvalet inte ar
lika viktigt som ett riksdagsval. Att partierna hivdar att det ar viktigt att g&
och résta, och att alla val ir lika viktiga, spelar mindre roll 4n de signaler
partierna sinder genom sina egna beteenden och prioriteringar.

Tabell 2. Valbudgetar infor riksdagsvalet 2002 och Europaparlamentsvalet 2004.

Riksdagvalet 2002 (mkr) Europaparlamentsvalet 2004 (mkr)

Socialdemokraterna 50 25

Moderaterna 40 4,3
Folkpartiet 13 3,5
Centern 15 3

Véansterpartiet 8 2,5
Miljopartiet 6 2,5
Kristdemokraterna 10 3,5
Junilistan - 1,3
Summa 142 45,6

Kdlla: Valbudgetar 2002: Frdn Riksdag och Departement nummer 3 2002; Strombdick 2002.
Valbudgetar 2004: Dagens Industri 20040612.

I den hir undersékningen ligger fokus emellertid pd medierna och
journalistiken. Det finns vid det hir laget en rad undersékningar som visar
att medierna och journalistiken for de allra flesta utgér den viktigaste
killan till information om politik och samhille (jfr. Strémbick 2001; Nord
2003), vilket goér det angeliget att granska deras bevakning av valet till
Europaparlamentet 2004.

Tidigare forskning har ocksd visat att medierna kan utéva en avsevird
makt bade éver dagordningen — vilka frigor ménniskor anser ir angeligna
och viktiga samhillsfrigor — och 6ver tanken — hur manniskor uppfattar
hindelser, processer och personer som medierna rapporterar om (jfr.
Stromback 2004; Nilsson 2004; McCombs, Shaw & Weaver red. 1997; Reese,
Gandy & Grant red. 2001). Mediernas bevakning av valet till
Europaparlamentet — hur mycket man rapporterade om det, vad man
rapporterade om och hur man gjorde det samt vilka personer som fick stor
eller liten uppmirksamhet — kan dirfér antas ha haft betydelse for savil
manniskors bild av EU i allminhet som av valrérelsen och valrérelsens
aktorer samt for viljan att ga och résta pa valdagen.
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Syfte och fragestallningar

Syftet med den hir studien &dr att undersoka de svenska mediernas

bevakning av valet till Europaparlamentet 2004. Den bygger vidare pd tvi

tidigare studier av motsvarande val 1995 och 1999.

De fragestillningar som den hir undersékningen kommer att besvara ir:

1) Hur mycket rapporterades om valet till Europaparlamentet 2004?

2)Vad handlade valbevakningen om?

3)Ivilken utstrickning var partierna dominerande i valbevakningen?

4) Vilka var de vanligaste killorna?

5)Hur ménga opinionsundersékningar redovisades?

6) I vilken utstrickning forekom granskningar av parlamentsledaméternas
ageranden under den gangna mandatperioden?

7)Hur framstilldes Europaparlamentet?

8) Hur ofta forekom Junilistan som citerad eller omnamnd kalla?

Arbetsfordelningen har varit sddan att Jesper Strombick har arbetat fram
och ansvarat for kodschema, kodinstruktioner och metodologiska fragor,
medan Erika Abramsson har genomfort och ansvarat for den empiriska
innehallsanalysen. Hon har ocksi haft huvudansvaret for skrivandet av
rapportens resultatpresentation. For slutresultatet 4r vi gemensamt
ansvariga.

Metod och tillvigagangssaétt

Efter 1995 érs val till Europaparlamentet gjorde Media Monitor en forsta
undersokning av EU-valbevakningen hos de medier som hade storst
publik. Den undersékningen omfattade Rapport 19.30, Aktuellt 21.00, TV4
Nyheterna 22.00, Aftonbladet och Expressen under de fyra sista veckorna
fore valet (Nord 1995). Samma design anvindes nir Demokratiinstitutet
giorde en uppfoljande undersokning efter 1999 ars wval till
Europaparlamentet (Johansson 1999).

[jamforelse med dessa tidigare studier dr den hir undersokningen bade
vidare och smalare. Undersokningen omfattar samtliga artiklar eller inslag
som tar upp eller av medierna relateras till valet till Europaparlamentet
samt personer som av mediet kopplas till samma val. Tidsperioden utgors
av de tre sista veckorna fore valdagen den 13 juni 2004. For tidningarna
giller att samtliga nyhetsjournalistiskt behandlade artiklar har undersokts,
med undantag for ledarsidor, debattsidor, insindare och TV-bilagor. Aven
artiklar i bilagor om sport, kultur och ekonomi ingir, i den utstrickning
som de ir nyhetsjournalistiskt behandlade. Vi har dven studerat kiserande
och analyserande artiklar av tidningarnas egna skribenter och av
gistskribenter. Savil artikeltexter som redigeringsytor i form av rubriker,
bilder och grafik ingar. I TV-programmen ingir hela programmen med
undantag for sammanfattningar i borjan eller sluten av programmen.
Paannonser av enskilda inslag riknas som del av inslagen. Artiklarna och
inslagen har undersokts genom en kvantitativ innehdallsanalys, med hjilp
av ett pa forhand formulerat kodschema och vidhingande
kodinstruktioner.

De medier som ingir i undersokningen ir TV4 Nyheterna 18.30, SVT1
Rapport 19.30, SVT2 Aktuellt 21.00, Aftonbladet, Expressen, Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet.
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De resultat som kommer att presenteras giller enbart den granskade
tidsperioden i de granskade medierna, varfér de inte gér ansprak pa att
beritta nigot om hur dessa eller andra medier har rapporterat om EU eller
valet till Europaparlamentet i andra sammanhang eller vid andra
tidpunkter.

Metodévervaganden

Den innehéllsanalys som har gjorts ar kvantitativ till sin natur. Samtliga
artiklar/inslag har analyserats och undersokts med hjilp av ett pa forhand
definierat kodschema. Vissa variabler har emellertid delvis kvalitativ
karaktir ~vad giller bedémning och avvigning (exempelvis
huvudinriktning och dmnesinriktning). Vidare var kvalitativt granskande
nodvindigt for att avgora artikelns relevans for studien.

Den 31/5 utkom inga morgontidningar (Pingstdagen). Man kan alltsa
siga att morgonpressen har 20 dagars kodning medan kvillspress och TV-
medier har 21 dagar vardera. A andra sidan har morgontidningarna en
jimn utgivning och rapportering i 6vrigt medan exempelvis TV4
Nyheterna har kortare sindningar pa helgen.

Urvalet av artiklar har skett pa foljande sitt: Alla artiklar som beror EU
har lists igenom. Av dessa har alla artiklar med nyckelord sisom ”"EU-
valet”, ’EU-parlamentsvalet”, "valet”, "parlamentet”, "Europaparlamentet”
och liknande valts ut fér vidare undersdkning och analyser. Artiklarna kan
vara allt fran korta enspaltare till helsidor. Kortare intervjuspalter och
enkiter ar medriknade i undersékningen. Det giller dven artiklar som
kanske inte direkt har handlat om EU-parlamentsvalet, men som har
innehdllit ndgot av ovanstiende nyckelord. Artiklarna har i dessa fall
exempelvis handlat om EU-kommissioniren Margot Wallstom och det
eventuella omvalet av henne som kommissionir, Goéran Perssons
héftoperation, Lars Engqvists roll som vice statsminister samt EUs nya

grundlag.
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Varje parti har sin plats...ndstan

EU-parlamentet ir en folkvald forsamling som tillsitts genom allminna
och direkta val. Det har varit si sedan 1979. Parlamentets 732 ledamoter ska
granska lagforslag frain kommissionen, godkinna internationella avtal och
nya medlemslinder samt ge radgivande yttranden. Andra uppgifter bestar i
att faststilla EUs budget, utse EUs ombudsmin, godkinna val av
kommissionsordféorande och godkinna kommissionen som helhet
Europaparlamentet har ocksd medbeslutanderitt pd en lang rad omraden.

Europaparlamentet leds av en talman som sitter en halv mandatperiod i
taget, det vill siga tvd och ett halvt ar. Talmannen 6ppnar, leder och
avslutar sessionerna i parlamentet och skall dven representera parlamentet
gentemot andra institutioner inom EU och omvirlden. Valet av talman sker
i en sluten omrostning, Det kriavs en absolut majoritet av résterna for att bli
vald. T praktiken har det dock fungerat si att de grupper som varit i
majoritet i parlamentet har slutit en 6éverenskommelse om att turas om att
ha sina kandidater som talmin.'

Vilka 4r da dessa grupper inom parlamentet? Det finns olika grupper till
vilka partiernas foretridare fordelas. For att forstd vad valet egentligen
handlade om och var parlamentsledaméterna hamnat krivs en genomging
av dessa grupper. Medierna som helhet har brustit i att redovisa vilka dessa
partigrupper ir och vilken betydelse de har, och dirmed har inte den
majoritet av viljarkiren som bildar sin uppfattning uteslutande genom
mediernas rapportering fatt ta del av detta. Dagens Nyheter tillignade en
dag (30/5) ett uppslag till att forklara grupperna. Det var en pedagogisk
genomgang av nagonting som egentligen ir ganska komplicerat. Det var
dock nigot av en engangsforeteelse.

Det har i tidningsmedierna funnits spridda genomgangar av vad
parlamentet 4r men for att veta vad man rostar pd hade det kriavts mer
grundliga genomgangar av vad grupperna inom parlamentet star for.
Grupperna fungerar som helheter och detta kan innebira att ledamoterna
inom respektive grupper inte alltid kan leva upp till de politiska budskap
som de har fort fram hemma i Sverige. Man skulle kunna jimfora det med
en stark form av grupptryck. De ledamoter som gar emot strommen riskerar
att kastas ur sin grupp i parlamentet. De blir dd "grupplésa” och ansedda
som nigot av politiska vildar. Som regel kan dessa inte rikna med att
tilldelas hogre politiska poster (sdsom talmannaposten) eller ndgra hogre
politiska uppdrag inom parlamentet.

Grupperna inom parlamentet ser ut som foljer (svenska forkortningar):*

Tabell 3. EU-parlamentets grupper.

ALDE Gruppen Liberalers och Demokraters Allians for Europa

DME Gruppen for Demokratiernas och Mangfaldens Europa

De Groéna/EFA | Gruppen De Grona/Europeiska Fria Alliansen (kallas dven V eller Verts-ALE)
ESP Europeiska Socialdemokratiska Partiets grupp (internationell beteckning PSE)
ELDR Europeiska Liberala, Demokratiska och Reformistiska partiers grupp

EPP-ED Gruppen for Europeiska folkpartiet (kristdemokraterna) och

Europademokraternas grupp (férkortas dven PPE-DE)

' Kélla: Riksdagens EU-upplysning.
2 Kélla: Europe Direct.
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GUE/NGL Gruppen Europeiska enade vanstern/nordisk gron vanster
IND/DEM Gruppen Oberoende och Demokrati

NI Grupplosa

UNE Gruppen Union for Nationernas Europa (forkortas dven UEN)

De svenska partierna ir fordelade som foljer; Socialdemokraterna tillhor
ESP medan Vinsterpartiet ingar i GUE/NGL. Moderater och
Kristdemokrater hamnar i EPP-ED medan Centern och Folkpartiet tillhor
ELDR. Miljépartiet, slutligen, tillhor De Grona/EFA.

Junilistan d&? Var bland alla grupper hamnade de till slut? Det
spekulerades mycket innan valet, forst om de alls skulle fi en plats och
senare i vilken grupp de di skulle passa in. Enligt www.europaportalen.se
och riksdagens EU-upplysning har de hamnat i gruppen IND/DEM. Deras
tre ledamoter skall alltsa verka dirifrin. Mer 4n sd gar det inte att uttala sig
om i detta lage.

Fran lite till &nnu mindre till minimalt?

Efter valet till Europaparlamentet 1999 kunde flera undersékningar
oberoende av varandra visa att medierna rapporterade mycket mindre om
valet 1999 4n om motsvarande val 1995 (Johansson 1999; Oscarsson 2001).
Rapport sinde 30 procent firre inslag om valet 1999 dn 1995, medan
motsvarande andelar for Aktuellt och TV4 Nyheterna var cirka 20 procent.
Aven kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen minskade sin
bevakning mellan 1995 och 1999 (Johansson 1999). Fragan ir om det kanske
har blivit innu mindre detta ar.

Rapportering och utrymme — en bevakningséversikt

Denna undersékning skiljer sig, som tidigare nimnts, fran
undersokningarna 1995 och 1999 i och med att den ocksa omfattar Svenska
Dagbladet och Dagens Nyheter. Dessa tidningar har visat sig rapportera
betydligt mer om valet in Expressen och Aftonbladet. Dagens Nyheter har i
sin tur rapporterat mer in Svenska Dagbladet. Svenska Dagbladet ges &
andra sidan ut i tabloidformat, ndgot som begrinsar utrymmesmissigt.
Rapporteringen har ocksd varit bredare i och med att dagstidningarna
rapporterat frin andra EU-linder. Det har dven TV-medierna gjort, om in
mer begrinsat.

Att antalet artiklar och inslag kan variera stort beroende pa medium ir
uppenbart (se tabell 4 nedan). Nyhetsprogram har ett annat uppligg in
tidningar och rymmer inte lika mycket plats fér nyheter av olika slag. Trots
detta hade dessa medier mojlighet att ka sin rapportering omfangsmissigt
om de hade rapporterat varje dag, vilket inte skedde. Rapporteringen har
framfoérallt varit koncentrerad till den sista veckan och det totala antalet
inslag har varit jamnt for Rapport och Aktuellt med 30 respektive 28 inslag
totalt. TV4 Nyheterna ligger tio inslag efter med 19 inslag totalt.

Denna skillnad i rapporteringens omfattning kan ocksa urskiljas hos
pressen. Expressens totala rapportering var klart lagst med 31 artiklar
varav 26 under den sista veckan fram till valet. Aftonbladet rapporterade
marginellt mer med totalt 48 artiklar varav 31 den sista veckan. Jimfort med
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet var det en mycket begrinsad
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rapportering. Svenska Dagbladet publicerade totalt 71 artiklar varav
ungefir 46 procent den sista veckan. Dagens Nyheter, den enda tidningen i
broadsheet-format, publicerade hela 139 artiklar.

Under forsta veckan publicerade Dagens Nyheter fler artiklar in
Expressen gjorde totalt under valets sista tre veckor. Om 139 artiklar ar
mycket eller medelmattigt kan givetvis diskuteras men i jimforelse med de
andra tidningarna var det en mycket omfattande rapportering. Under den
sista veckan fram till valet rapporterade Dagens Nyheter mer 4n Svenska
Dagbladet gjorde totalt, en rapportering som motsvarade knappt 53
procent av den totala rapporteringen.

Upptrappningen var alltsd markant hos samtliga medier under den sista
veckan fram till valdagen vilket ocksa kan utldsas vid sammanrikningen av
det totala antalet artiklar och inslag; 367 stycken varav knappt 57 procent
under den sista mitperioden. Dagens Nyheter har publicerat cirka 38
procent av det totala antalet inslag och artiklar.

Tabell 4. Spridning i procent (antal inom parentes).

Medier/Period 24/5-30/5 31/5-6/6 7/6-13/6 Totalt
Aftonbladet 10,4 25 64,6 100
(5) (12) (39 (48)
Expressen 9,7 6,5 83,9 100
) )] (26) (39
Dagens Nyheter 23 24,5 52,5 100
(32) (4 73) (139)
Svenska Dagbladet 23,9 29,6 46,5 100
(7) (29 (33) 79
Aktuellt 17,2 31 51,7 100
(5) ) (15) (29)
Rapport 3,3 40 56,7 100
() (12) (17) (30)
TV4 Nyheterna 10,5 21,1 68,4 100
() (4) (13) (19)
Totalt 17,7 25,6 56,7 100
(65) (94) (208) (367)

Som en jimférelse kan nimnas att Expressen infor valet 1995 publicerade
175 artiklar och att de publicerade 119 artiklar infér valet 1999. P4 samma
sitt publicerade Aftonbladet 217 artiklar infor valet 1999 och 168 artiklar
infor valet 1999. Aven om undersdkningarna de bada tidigare valen
omfattade de sista fyra veckorna fore valdagen — att jimforas med de tre
sista veckorna i den hir undersokningen — ir det tydligt att bada
tidningarna kraftigt minskat sin bevakning av valet till Europaparlamentet.
Tittar vi pd TV-nyheterna infor 1995 ars val sinde Rapport 51 inslag,
Aktuellt 35 inslag och TV4 Nyheterna 27 inslag. Fyra ar senare, 1999, sinde
Rapport 35 inslag, Aktuellt 29 inslag och TV4 Nyheterna 21 inslag (jfr
Johansson 1999; Nord 1995).
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Intressant nog ir dock moénstret medierna emellan likartat. Expressen
har vid samtliga tillfillen publicerat firre artiklar in Aftonbladet, och TV4
Nyheterna har vid samtliga tillfillen siant firre inslag in Aktuellt och
Rapport. Detta indikerar att ju mer kommersiella medierna ir och ju mer
beroende de idr av att varje dag fanga tittarnas och lisarnas
uppmirksamhet, desto mindre rapporterar de om valet till
Europaparlamentet.

Nyheter om valet till Europaparlamentet tycks med andra ord inte
bedémas som siljande nyheter. I konkurrens med hindelseutvecklingen i
Irak och Knutby ir nyheterna om valet till Europaparlamentet inte
tillrackligt konkurrenskraftiga for medier som kimpar om ménniskors
uppmirksamhet.

Samtidigt ir det virt att pdminna om att omfattningen av mediernas
rapportering kan ha mycket stor betydelse fér hur viktigt nigonting
bedéms av minniskor. I och med att medierna har en si pass central
betydelse som informationskilla infor ett val ar det av stor betydelse for
opinionsbildningen vad medierna skriver om och hur mycket. Man kan
siga att medierna har makten 6ver dagordningen i den meningen att
medierna bestimmer 6ver vad gemene man ska ha pa diskussions- eller
intresseagendan. (Strombick 2001, sid. 171ff). Man kan dirigenom dra
slutsatsen att det inte bara ir av vikt vad medierna fokuserar pa utan dven
hur mycket. Om man rapporterar foérhéallandevis lite om valet till
Europaparlamentet s upplevs det inte som lika viktigt och intressant av
méinniskor som om medierna hade rapporterat mer. Intressant nog féljs ju
iven den minskade medierapporteringen 1995, 1999 och 2004 av ett
successivt sjunkande valdeltagande. Aven om det inte gar att bevisa att de
bida trenderna hinger samman, ir det inte orimligt att anta att det finns ett
visst samband.

Valbevakningen i tidningarna

Antalet artiklar och inslag siger dock inte allt om rapporteringens
omfattning. Ocksa sjilva utrymmet har betydelse, och det gar att konstatera
att valbevakningen i tidningarna har skiftat en del vad giller utrymmet.
Medelvirdet pa artikelstorleken i Aftonbladet och Expressen ligger ganska
nira varandra med 571 respektive 543 kvadratcentimeter. Svenska
Dagbladet har ett snitt som ligger pa 414 kvadratcentimeter medan Dagens
Nyheter har ett snittvirde per artikel som ar 332 kvadratcentimeter.

Om man tittar pd bildstorleken och medelvirdet kan man se att
kvillspressen har mer dn dubbelt sa stora bilder i snitt jamfért med
morgonpressen. En artikel som till ca 35 procent bestir av en bild kan
nistan omojligt bli lika informativ som en storleksmissigt liknande artikel
med 23 procent mindre bild och foljaktligen mer text. Tar man sedan en
nirmare titt pa tabellen nedan star det klart att det skiljer ganska mycket
mellan samtliga medier.
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Tabell 5. Artikel- och bildstorlek (cm?).

Artikelstorlek | Medelvdrde | Bildstorlek | Medelvdarde | Bildutrymmei
per artikel per artikel | forhallande till

artikelutrymme

Aftonbladet 27408 571 10313 215 37,6%

Expressen 16837 543 5530 178 32,8%

Dagens Nyheter 46204 332 10804 78 23,4%

Svenska 29382 414 6412 90 21,8%

Dagbladet

Totalt/genomsnitt 119831 415 33059 114 27,6%

Inte bara utrymmet péaverkar en artikels genomslagskraft. Ocksa
placeringen i tidningen ir av vikt. Om ndgonting blir puffat for pa
forstasidan blir det genast mer intressant i och med att ldsaren kdnner igen
amnet nir han eller hon stoéter pa artikeln inne i tidningen. Det dr ocksé
forstasidan lisaren ser forst. Tabellen nedan visar att Dagens Nyheter har
haft mer 4n hilften av alla férstasidesnyheter. Dock kan man rikna ut att av
Dagens Nyheters totala artikelantal har bara cirka 15 procent haft en puff
péa forstasidan.

Tabell 6. Placering i tidningarna (antal).

Pa forsta sida Puff pa férstasida & insidan Pa insida Totalt
Aftonbladet o 4 44 48
Expressen 0 4 27 31
DN 2 21 116 139
SvD 0 9 62 71
Totalt 2 38 249 279

Resonemanget kring puffens betydelse paverkar i forsta hand
kvillstidningarna. En prenumerant av dagstidningar kan antas mindre
paverkad av framsideinnehéllet i och med att tidningen ir nigonting som
inda dyker upp nista morgon igen. Dock paverkar puffen satillvida att det
som stir i rampljuset som regel ir det viktigaste och mest intressanta och i
stressade ligen liser tidningskonsumenten kanske bara det som direkt
fangar intresset. Detta dr naturligtvis bara spekulationer men de stods till
viss del av forskare som Hékan Hvitfelt (1985), som tagit fram teori som
handlar om vad som utmirker nyheter som publiceras pa tidningarnas
forstasidor. Detta brukar ibland kallas fér nyhetsviarderingskriterier, och
till dessa hor att nyheterna ska handla om bland annat stora dramatiska
hindelser, att det skall vara ndgot som ligger nira i tiden/ar aktuellt och att
det inte ligger for lingt borta (geografiskt/kulturellt sett). For att det skall
finnas kriterier fér nigonting méste det ocksé finnas en orsak. Orsaken ir
att nyheterna skall vicka uppmirksamhet och silja. Uppenbarligen anses
inte nyheter om valet till Europaparlamentet silja sarskilt bra i dagsliget.

Valbevakningeni TV

Aktuellt och Rapport kompletterade till stor del varandras rapportering
denna valrérelse och sinde, sdnir som pa ett inslag, lika manga inslag
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rérande valet. Den tidsmissiga skillnaden ir diremot lite storre. Aktuellt
sinde ett inslag mindre dn Rapport men nistan elva minuter lingre totalt.
Det ger ett snittvirde pa drygt en halv minut per inslag. Slutsatsen man kan
dra av detta ir att Rapport generellt sinde kortare inslag dn Aktuellt.

TV4 Nyheterna hade i sin tur bide firre och kortare inslag. Detta
beror dels pd de komprimerade helgsindningarna men ocksa pa att deras
fokus, i likhet med for kvillstidningarna, till storre delen legat p4 Knutby
och andra mer uppseendevickande hindelser.

Tabell 7. TV-nyheternas bevakning av valet till Europaparlamentet.

Inslagsléngd i Medelvarde per Inslagsléngd i Medelvarde per
sekunder inslag minuter inslag minuter
sekunder
Rapport 4911 163,7 81,85 2,73
Aktuellt 5550 191,38 92,5 3,19
Tv4 Nyheterna 2842 149,58 47,37 2,49
Totalt 13303 170,55 221,72 2,84

Hur framtridande nyheterna om Europaparlamentet var i TV ir av vikt p&
samma sitt som det fér tidningarna ir viktigt ifall nyheterna finns pé
forstasidan eller inte. Motsvarigheten till tidningarnas forstasidor utgérs
av de "16p” som inleder TV-nyheterna. Dirfér redovisas TV-nyheternas
placering av nyheter kring Europaparlamentsvalet i tabell 8 nedan.

Tabell 8. Placeringen av tv-nyheterna om Europaparlamentsvalet (antal).

| lopsedeln Eji lopsedeln Totalt
Rapport 8 22 30
Aktuellt 13 16 29
Tv4 Nyheterna 5 14 19
Totalt 26 52 78

Resultaten visar att medan knappt 27 procent av Rapports inslag om
Europaparlamentet fanns med i lopsedeln, fanns nistan 45 procent av
Rapports valnyheter med i deras 16psedel. Aktuellt hade alltsd bade lingre
inslag och fler nyheter om Europaparlamentet i 16pet 4n vad Rapport
hade, som 4 andra sidan sinde ett inslag mer 4n Aktuellt. TV4 satsade med
alla métt mitt minst pd rapporteringen kring Europaparlamentsvalet: de
sinde firre och kortare inslag &n Rapport och Aktuellt och de hade firre
nyheter om valeti sina 16p.
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Vilka partier dominerade i valbevakningen?

Mediernas bevakning av de olika partierna ir av hoégsta relevans nir man
ser till valresultatet. Det faller sig sjdlvklart att medierna, i viss utstrickning,
kan péverka vad minniskor tinker och tycker. Journalistiken ger bilder av
politiker och politik och dven om minniskor kan anvinda sig av andra
informationskillor 4r dndd medierna den viktigaste informationskillan
nir det giller politik och politiska fragor (Strombick 2004). Minniskor
baserar dirmed till stor del sina stillningstaganden i politiken p&
mediernas rapportering. Med detta i dtanke ir det av hogsta relevans att
titta pa vilka partier som dominerat i medierna.

Med facitihand vet vi att Centern och Junilistan var de enda partier som
gick framat. Junilistan 4r & andra sidan ett nytt parti i sammanhanget och
kan dirigenom knappast backa viljarmissigt. Nir det giller
mediebevakningen kan man till att borja med konstatera att for det mesta ir
inget enskild parti dominerande. Knappt 40 procent av samtliga artiklar
(146 artiklar av 367) har nagot klart utskiljbart dominerande parti.

Av de svenska partierna ir det Socialdemokraterna och Junilistan som
oftast dominerar i artiklarna och inslagen om valet till Europaparlamentet.
Det framgar av tabell 9, som redovisar hur ofta respektive partier ir
dominerande i artiklarna och inslagen. Artiklar och inslag som saknar
dominerande parti eller har utlindska partier som dominerar har riknats
bort. Procent ir riknat pa antal artiklar och inslag som ¢verhuvudtaget har
nigot dominerande parti. Med tanke pda att det absoluta antalet artiklar
som har nigot dominerande parti ir 14gt, ska tabellens procenttal lisas som
ett satt att fortydliga de tendenser som fanns i rapporteringen.

Tabell 9. Dominerande parti (procent).

(s) (m) ) (kd) (©) (fp) (mp) () | Procent | Totalt
antal

Svenska 29 9 9 14 14 9 9 9 102 35
Dagbladet
Dagens 21 2 10 13 13 8 14 19 100 62
Nyheter
Aftonbladet 67 11 22 100 9
Expressen 40 10 20 10 20 100 10
TV4 30 10 10 50 100 10
Nyheterna
Aktuellt 30 10 10 10 40 100 10
Rapport 20 10 10 20 10 30 100 10
Totalt antal 41 7 11 17 14 11 14 31 146

Samtliga TV-medier har fokuserat mest pd Junilistan medan samtliga
tidningar har skrivit mest pa Socialdemokraterna. Detta beror delvis pa det
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som skrivits om statsminister Géran Perssons héftoperation och vice
statsminister Lars Engqvists vikariat pa statsministerposten.

Totalt sett dominerade socialdemokraterna i 41 artiklar och inslag, foljt
av Junilistan som dominerade i 31 artiklar och inslag. Kristdemokraterna
kommer sedan och féljs direfter titt av Miljopartiet, Centerpartiet,
Folkpartiet, och Vinsterpartiet. Minst genomslag i mediernas valbevakning
hade Moderaterna.

Att Socialdemokraterna var det parti som relativt sett dominerade oftast
fickisig inget genomslag i valresultatet, dir de ju tappade drygt en procent.
Dock maste daterigen pdapekas att datskilliga av de artiklar i vilka
socialdemokraterna dominerade egentligen inte handlade om valet till
Europaparlamentet, 4ven om det ocksd nimndes. Istillet kunde artiklarna
och inslagen handla om sidant som Goéran Perssons operation, men dven
vad hans fridnvaro pd grund av operationen skulle kunna innebira for
valspurten. Bilden som mélades upp av denna foérlust av Persson som
vallokomotiv var ganska dyster och det kan spekuleras i hur denna bild
paverkade valet av parti i valdgonblicket, inte minst med tanke p& hur
manga minniskor som inte bestimmer hur de ska résta férran under sista
veckan eller pd sjilva valdagen (jfr Holmberg & Oscarsson 2004; Holmberg
2001). Mediernas bild kan paverka, vilket tidigare forskning har visat (se
Stromback 2000 och 2004 for svenska oversikter om mediernas makt). Pa
omvint sitt kan Kristdemokraterna ha gynnats av att de fick stor
exponering mot slutet av valrérelsen, delvis tack vara diliga utsikter i
opinionsmitningarna. Det dr ocksd mycket rimligt att anta att Junilistan
gynnades av det stora utrymme de fick i medierna — stort bide i
forhallande till de andra partierna och i forhallande till att medierna
annars ofta ir restriktiva nir det giller att uppmirksamma icke-etablerade
partier.

Vad handlade rapporteringen om?

Grovt sett kan man dela in det valbevakningen handlar om i tre
overgripande kategorier av fragor: 1) spelfragor, som handlar om politik
som spel och politikens former, 2) sakfragor, som handlar om olika
politiska sakfragor, samt 3) personfragor, som handlar om artiklar och
inslag som fokuserar pa enskilda kandidater eller politiker, strider mellan
dessa, portritt eller skandaler som inbegriper enskilda personer.

Pa en oOvergripande nivd ir det tydligt att spelfrigor har dominerat
valbevakningen detta ar. Samtliga medier, TV som tidningsmedier, har
dominerats av spelfrdgor. I genomsnitt har 63 procent av artiklarna och
inslagen haft huvudinriktningen spel medan cirka 23 procent haft
huvudinriktningen sakfrdgor och cirka 14 procent personfrdgor (se tabell 10).
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Tabell 10. Artiklars och inslags huvudinriktning (procent).

Spelfragor Sakfragor Personfragor Procent Antal
Aftonbladet 60 23 17 100 48
Expressen 71 26 3 100 31
Dagens nyheter 56 27 17 100 139
Svenska Dagbladet 39 31 30 100 71
Rapport 67 27 7 101 30
Aktuellt 69 14 17 100 29
Tv4 Nyheterna 79 16 5 100 19
Genomsnitt/totalt 63 23 14 100 367

Procenttalen dr baserade pd det totala antalet artiklar och inslag.

Mest fokuserad pa spelfrdgorna har rapporteringen i TV4 Nyheterna och
Expressen varit; éver 70 procent av artiklarna och inslagen i dessa medier
har haft spelfragor som huvudinriktning. Aktuellt och Rapport ligger dock
inte langt efter. Det medium som relativt sett har fokuserat minst pa
spelfrigor ir Svenska Dagbladet.

Om man studerar vilka medier som varit mest fokuserade pé valets
sakfragor, ligger Svenska Dagbladet i topp med Dagens Nyheter och
Rapport pd en delad andraplats. Skillnaderna ir dock ganska m&, med
undantag fér Aktuellt och TV4 Nyheterna som fokuserade mindre pé
sakfragor in de ovriga. Nir det giller personfrigorna, till sist, ligger
Svenska Dagbladet ganska ensamt i toppen, dir 30 procent av artiklarna
hade personfrigor som huvudinriktning,

Gar vi lite djupare in i resultaten visar de att de spelfragor som
medierna generellt sett fokuserade mest pd, var valdeltagandet och
personvalet. I tabell 11 redovisas de fem spelfrigor som generellt sett fick
storst utrymme i rapporteringen infér valet till Europaparlamentet.

Tabell 11. De fem vanligaste spelfrdgorna (procent).

Valdeltagande | Personvalet | Valkampanjen | Valproceduren | Valdebatten
/valvindar/ /valrérelsen
valvaka

Aftonbladet 2 15 8 17 12
Expressen 13 3 10 6 32
Dagens Nyheter 14 10 7 6 4
Svenska Dagbladet 4 8 11 3 1
Aktuellt 24 3 10 7 7
Rapport 20 7 7 10

TV4 Nyheterna 21 16 10 5 1
Totalt antal 44 34 32 27 24

Kommentar: Procent avrundade till hela tal & riknade pa samtliga artiklar/inslag for respektive
medium.

Samtliga medier hade storst vikt pd huvudinriktningen spelfragor, men
inom kategorin spelfrdgor varierade den huvudsakliga Zmnesinriktningen.
Av dessa spelfrigor var det olika spridning pa vanligaste dmnesinriktning
beroende pa medium. Dagens Nyheter, Rapport, Aktuellt och TV4
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Nyheterna hade samtliga valdeltagandet/valvindar/valvaka som frimsta
spelinriktning. Alltsd hade tevemedierna ungefir samma fokus. Expressen
inriktade sig mest pa valdebatten i sin knappa bevakning medan Svenska
Dagbladet rapporterade mest om valrorelsen som siddan. Totalt handlade
44 artiklar och inslag om valdeltagandet/valvindar/valvaka vilket
motsvarar ca 12 procent av det totala antalet. Spelfrigemissigt kom
rapporteringen sedan att handla om valdebatten och personvalet. Ingen av
medierna fokuserade specifikt pd personvalet. Dock visar den totala
sammanrikningen att 16 procent av spelfrigorna handlade om
personvalet vilket innebir ca 9 procent av det totala antalet artiklar.

Studerar vi kategorin personfragor, har fem imnesinriktningar inom
den kategorin undersokts: personportritt, karaktirsfrigor- eller
egenskaper, personstrider, skandaler/affirer och personer i icke-politiska
sammanhang. Skandaler/affirer var huvudsaklig dmnesinriktning i endast
en artikel — i Dagens Nyheter — medan karaktirsfrigor var huvudsaklig
amnesinriktning i fyra artiklar, tvd i Dagens Nyheter och tvé i Aftonbladet.
Hur vanligt forekommande de vriga var redovisas i tabell 12.

Tabell 12. De fem personfrdgorna i valbevakningen.

Personportratt Personstrider Icke-politiska sammanhang

Aftonbladet - 4 10
Expressen - 3

Dagens Nyheter 8 2 4
Svenska Dagbladet 24 - 6
Aktuellt 7 - 10
Rapport - 3 3
TV4 Nyheterna - - 5
Totalt antal 30 7 19

Kommentar: Procent avrundade till hela tal & riknade pa samtliga artiklar/inslag for respektive
medium.

Klart vanligast har personportrittet varit. Amnesinriktningen har
dominerat i sammanlagt 30 artiklar och inslag. Personportritt var ocksé
den vanligaste dmnesinriktningen hos Svenska Dagbladet och Dagens
Nyheter. Aftonbladet, Aktuellt och TV4 Nyheterna hade samtliga icke
politiska kontexter som vanligaste personfraga. TV4 Nyheterna rymde & andra
sidan bara ett inslag med huvudinriktningen personfragor och just den
rikade vara av icke-politisk karaktir. Om frigan di dominerar
personinriktningarna kan kanske diskuteras.

Expressen ir det andra mediet vilket endast berérde en personfraga i
sin rapportering. Denna handlade om personstrider. Slutligen kan
konstateras att Rapport sinde tvad inslag med huvudinriktningen
personfragor. Dessa hade dmnesinriktningarna Personstrider respektive
icke-politiska  kontexter. Totalt sett dominerades personfrigorna av
amnesinriktningarna Personportritt och icke-politiska kontexter.

Gar vi vidare till sakfrigorna har medierna rapporterat om en mingd
olika sidana. Sammanlagt har de rapporterat om fler in 20 olika
sakfrageomraden; i vissa fall néstan ingenting alls, och i vissa fall betydligt
mer. Sakfrigemissigt har medierna rapporterat lite hiar och lite dir och
ibland ingenting alls. Det framgar av tabell 13, som redovisar antalet
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artiklar/inslag i olika sakfragekategorier. Fér overskadlighetens skull har
flera nirliggande sakfragekategorier slagits samman i tabellen.

Tabell 13. Antal artiklar med olika sakfragor som huvudsakligt mne.

Aftonbladet | Expressen | Dagens | Svenska | Rapport | Aktuellt | TV4 | Totalt
Nyheter | Dagbladet

Sysselsdttning - - 1 2 - 1 4
, Gvergangs-
regler,
foretagande
Skatter/BNP/ - - 2 1 - - 1 4
Ekonomi/EMU
Jordbruk/ - - 2 2 4
regionalpolitik
Forsvar, - 1 - 1 2
bistdnd etc.
EU-parlamentet 8 1 4 2 1 16
Ovriga EU- - - 2 1 3
institutioner
Overstatlighet, - - 6 4 - 1 1 12
konstitutionella
fragor
EUs utvidgning. - - 2 3 2 7
medlemskapet
som sddant
Brott, terror, - 3 6 2 2 - 1 14
korruption
Miljo, - 3 5 3 2 1 14
transporter
Sport, Kultur - - 1 1
Sociala fragor, 2 - 6 1 1 10
alkoholpolitik
Mat/matpriser 1 1
Jamstalldhet, - - 1 - - 1 2
Loner

Den enskilda sakfriga som Aftonbladet rapporterade mest om var EU-
parlamentet som sddant. Bland annat publicerade Aftonbladet en serie som
grafiskt berittade och beskrev parlamentet och dess arbetsuppgifter, i en
form som liknade en aterkommande faktaruta. Tack vare Aftonbladets
fokusering pa den sakfragan blev det dven den enskilda sakfraga som det
rapporterades mest om.

Expressens vanligast forekommande sakfraga handlade om miljé och
transporter, samt brott, terror och korruption — sakfragor som tre artiklar
vardera huvudsakligen fokuserade pa. Det dmne som Dagens Nyheter
fokuserade mest pa var brott, narkotika, terror samt overstatlighet och
konstitutionella fragor, vilka var den huvudsakliga sakfrigan i sex artiklar
vardera. Direfter féljde miljo och frigan om EU:s overstatlighet (fem
artiklar vardera). Den sakfraga som forekom oftast i Svenska Dagbladet var
fragan om EU:s 6verstatlighet och konstitutionella frigor, med fyra artiklar.
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Aktuellt och TV4 Nyheterna hade fyra respektive tre inslag i kategorin
sakfragor. Som dominerande sakfriga hade Aktuellt sysselsittning och
arbetsloshet, milj¢ samt konstitutionella frigor en gang vardera. Pa likartat
sitt hade TV4 Nyheterna skatter, brott och terror samt konstitutionella
fragor som dominerande sakfriga en ging vardera.

Slutligen &terstir Rapport. Hir behandlades fem sakfragor totalt. I tvd
inslag vardera var brott/terror, miljé och transporter samt EU:s utvidgning
och medlemskapet som sidant dominerande sakfriga. Dirutover
rapporterade de dven om bland annat sociala fragor vid ett tillfille.

Sammanfattningsvis var bevakningen framforallt inriktad mot
spelfrigor, dir valdeltagandet var den mest framtridande spelfrigan.
Totalt sett var spelfrigor dominerande huvudinriktning i 212 artiklar och
inslag. Sakfrigor var dominerande huvudinriktning i 94 artiklar, och om
det dr nagon enskild sakfriga som kan urskiljas ir det frigan om
Europaparlamentet som siadant. Det generella intrycket dr annars att det
inte funnits nagon tydlig sakfragepolitisk dagordning i medierna. Istillet
var sakfragerapporteringen mycket splittrad. Spelfragor var dominerande
huvudinriktning i 61 artiklar och inslag, och bland dessa dominerade
personportritt.

Valvindar friska?

En mycket framtridande trend i rapporteringen infér nationella
riksdagsval 4r mediernas intresse for opinionsmitningar. Infér exempelvis
riksdagsvalet 2002 publicerade samma medier som granskas hir totalt sett
88 opinionsmitningar. Bakom 65 av dessa stod medierna sjilva som
uppdragsgivare. Det var ocksd mycket vanligt att medierna refererade till
opinionsmitningar eller "opinionen”, vilket i genomsnitt férekom i 30
procent av artiklarna och inslagen (Strémbick 2004).

Nagot liknande tycks emellertid inte kunna konstateras vad giller valet
till Europaparlamentet. Opionsundersékningar har inte stitt i rampljuset i
denna valbevakning. Vid 27 tillfillen, vilket motsvarar 7,4 procent av
artiklarna och inslagen, har opinionsundersokningar redovisats. Det
medium som publicerade flest opinionsredovisningar var Dagens Nyheter,
som publicerade elva sidana. De flesta Ovriga publicerade 2-4
redovisningar vardera. Aftonbladet publicerade emellertid bara en
opinionsredovisning. Oftast har opinionsmitningarna handlat om
partisympati; 16 av de 27 mitningarna hade partisympati som
undersdkningsobjekt. Dirutéver handlade néigra undersékningar om
sympati for enskilda politiker och om olika sakfragor.

Vid sidan av att rapportera om och redovisa opinionsmitningar, ir det
desto vanligare att medierna refererar till opinionsundersokningar eller
“opinionen”. Dock har inte heller detta skett i ndgon hog utstrickning,
jamfort med hur vanligt det var i senaste riksdagsvalet. Totalt inneholl 73
artiklar och inslag, vilket motsvarar cirka 20 procent av den totala
bevakningen, referenser till opinionen” eller till opinionsundersékningar
av olika slag.
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Tabell 14. Forekomsten av opinionsredovisningar respektive av referenser till
opinionen eller till opinionsmdtningar.

Ja Nej Totalt
Redovisas 27 340 367
opinionsundersdkningar? 7% 93% 100%
Refereras det till 73 294 367
opinionsundersdkningar? 20 % 80% 100%

For att ldsaren av en opinionsundersékning skall kunna ta stallning till
resultaten av en opinionsundersdkning ir det nodvindigt att viss statistisk
basinformation resovisas i samband med undersékningen. Det finns dirfor
en gemensam uppforandekod som World Association for Public Research
(WAPOR) och The European Society for Opinion and Marketing Research
(ESOMAR) stillt upp. Den innefattar sju krav pd vad som ska redovisas i
journalistiska redovisningar av opinionsresultat for att lisare/tittare ska
kunna ta stillning till resultaten. Dessa krav ar; 1) ansvarig organisation, 2)
antal tillfrigade, 3) hur ménga som besvarat fragorna, 4) under vilken
period undersékningen genomforts, 5) vilken wurvals- och 6)
insamlingsmetod som anvints och 7) de exakta frigeformuleringarna.

Detta ¢verensstimmer med den basinformation som Olof Petersson och
Séren Holmberg rekommenderar ska redovisas i samband med varje
publicerad opinionsundersékning. Den basinformationen inkluderar
frageformuleringar, antalet undersdkta personer, undersdkningens
population, uppdragsgivare, osikerhetsmarginaler samt intervjumetod
(Petersson & Holmberg 1998;jfr Strémbick 2004; Strombick red. 2002).

Frageformuleringen redovisas i 3 fall av 27, vilket for medierna
sammantaget motsvarar 11 procent av de artiklar och inslag som innehaller
en opinionsredovisning. Antalet tillfrdgade redovisas i cirka 30 procent av
de relevanta artiklarna och inslagen medan populationen bara redovisas i
22 procent. Felmarginalen redovisas i 10 procent av fallen medan
uppdragsgivaren redovisas i 70 procent av de artiklar och inslag som
innehaller redovisningar av  opinionsmitningar. Mediet  ir
uppdragsgivare i 53 procent av de undersékningar dir uppdragsgivare
redovisas. Det  innebdr cirka 18 procent av alla 27
opinionsundersdkningar. Insamlingsmetoden, till sist, ir redovisad i cirka
18 procent av de relevanta artiklarna och inslagen. I detta fall har det inte
rickt fér mediet att uppge intervjuer som insamlingsmetod utan
specificering har krivts, exempelvis telefonintervjuer.

Slutsatsen som kan dras av ovan redovisade resultat ir att medierna
som helhet varit daliga pd att redovisa den statistiska basinformation som
méinniskor behoéver for att kunna ta stillning till och virdera en
opinionsundersékning. Sirskilt daliga pa att redovisa basinformation var
TV-nyheterna som inte redovisade mer information dn uppdragsgivare,
om ens det i vissa fall. Trots att samtliga stora redaktioner 4r vil medvetna
om att de bér redovisa den statistiska basinformationen (jfr Strémbick red.
2002), fortsitter man i praktiken att slarva betydligt med detta.
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Vilka kallor?

En killa kan mycket generellt karaktiriseras som ursprunget till den
information eller de asikter och yttranden som férekommer i en artikel
eller ett TV-inslag. Dessa killor kan vara antingen skriftliga eller muntliga.
De skriftliga killorna utgoérs av dokument och dylikt och har inte
berérts i denna undersokning (miangden har fér ¢vrigt varit férsvinnande
liten). De muntliga killorna kan i sin tur delas in i tvd 6vergripande
kategorier, vilka kan benimnas som elitkillor och icke-elitkillor (jfr
Sahlstrand 2000). Elitkillorna kan sigas omfatta politiker, personer som
foretrider organisationer och myndigheter och experter som medverkar i
egenskap av sakkunniga. Kort sagt personer som har nigon typ av politiskt
inflytande eller annan makt i samhillet alternativt besitter makt i sig sjilva.
Icke-elitkillorna kan sdlunda sigas vara motsatsen. Det innebir inte
att personerna ir maktlosa eller hjilplosa som helhet, men att de i
sammanhanget inte besitter ndgon paverkansmakt éver helheten. Mindre
miktiga men inte helt maktlosa alltsd. Exempel pa icke-elitkillor dr ”vanligt
folk”. Studier har visat att elitkillor normalt sett dominerar 6ver icke-
elitkillor (jfr Sahlstrand 2000; Strombéck 2004; Johansson 1999; Palm 2004).

De killor journalisterna anvinder sig av kan vara bide synliga och
osynliga; namngivna eller anonyma. De kan dirutdver antingen vara
citerade eller omnidmnda. Ur ett pressetiskt perspektiv dr det emellertid att
foredra att killorna dr namngivna, eftersom det endast 4r di som det ar
mojligt for ldsare och tittare att forhalla sig till trovirdigheten i den
information som fors fram. Ibland kan anonyma killor vara nédvindiga,
om det handlar om information som inte gir att fa fram pa annat sitt, men
de bér vara undantag och inte regel.

Darutover ar det dnskvirt att varje artikel eller inslag innehéller minst
tvd olika killor. Dels ar det ett sitt att minska risken for att felaktig
information férs vidare; dels dr det ett sitt for journalistiken att minska
risken att de blir budbirare for killor med egna intressen som kanske ar
andra dn att ge en si sanningsenlig bild av verkligheten som mgjligt. I de
pressetiska reglerna uppmanas journalister dven att vara kritisk mot
nyhetskillorna; att ha minst tvd citerade eller omnidmnda och namngivna
killor ar ett sitt att markera distans till enskilda nyhetskillor. I de
pressetiska reglerna stir dven att journalistiken ska striva efter att dterge
alla parters stindpunkter, vilket borde innebira att tvd killor ir ett
minimum i de flesta fall.’

[ den hir undersdkningen ingar att studera forekomsten av bland annat
anonyma killor. De kan antingen vara explicit anonyma, vilket innebir att
det av artikeln eller inslaget tydligt hinvisar till en eller flera anonyma
killor. Det kan exempelvis handla om formuleringar i stil med "enligt
killor...” eller ”enligt uppgift..”. Det krivs i sidana fall dven att killan eller
killorna tillskrivs nigon asikt eller ndgot pdastiende eller uttalande.
Dirutéver hinder det att journalister hédnvisar till kollektiva enheter, och i
dessa fall ir individen som journalisten fatt uppgifterna ifrin ocksd
osynliga foér lisaren eller tittaren. Det kan exempelvis handla om att
journalisten hinvisar till "EU-kommissionen”, "Regeringskansliet” eller
“Socialstyrelsen” utan att ocksd beritta vem inom respektive institution
som stdr for uppgifterna.

3 Se vidare Spelregler for Press TV Radio, utiven av Pressens Samarbetsnamnd.
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[ tabell 15 nedan redovisas hur vanligt det 4r med explicit anonyma
killor respektive kollektiva enheter som killor. Dir redovisas ocksd hur

vanligt det 4r att artiklarna och inslagen innehéller minst tvi namngivna
kallor.

Tabell 15. Férekomst av olika typer av kéllor (procent).

Ja Nej Summa procent
Forekommer explicit 6 94 100
anonyma kallor?
Forekommer kollektiva 12 88 100
enheter som kallor?
Forekommer minst tva 51 49 100
namngivna kallor?

Anonyma killor férekom i sex procent av artiklarna och inslagen, medan
kollektiva enheter férekom som killor i tolv procent av artiklarna och
inslagen. Om bada dessa riknas som anonyma killor, innebir det att
sammanlagt nirmare 20 procent av artiklarna och inslagen inneholl killor
som pd individuell nivi var anonyma. Explicit anonyma killor forekom
inte ndgon gang i Expressen och TV4 Nyheterna; vanligast forekommande
var de i Rapport och Aktuellt, dir de férekom i 17 respektive 10 procent av
inslagen. De kollektiva enheterna var vanligast férekommande som killa i
Expressen och TV4 Nyheterna, dir de forekom i 23 respektive 16 artiklar
och inslag.

Samtidigt visar resultaten att nistan hilften av alla artiklar och inslag
saknade minst tvd namngivna killor. Det mdste rimligen, med hinsyn till
de pressetiska reglerna, beddmas som en anmirkningsvirt hég andel
Skillnaderna mellan medierna ir dock betydande. I Rapport forekom minst
tva namngivna killor i 90 procent av inslagen, i TV4 Nyheterna i 79 procent
av inslagen och i Aktuellt i 66 procent av inslagen. Detta medan endast 29
procent av artiklarna i Aftonbladet respektive Expressen innehdll minst tvi
namngivna killor.

Medborgare, journalister och politiker som kéllor

De centrala aktorsgrupperna i en demokrati, sirskilt i en valrérelse, ar
medborgarna, journalisterna och politikerna. Politikerna ir de som
kandiderar till de politiska posterna och som kimpar om minniskors
fortroende och réster; medborgarna dr de som utgér killan till all makti en
demokrati och de som pa valdagen ska vilja; journalisterna ir de som
fungerar som linken mellan politiker och medborgare i en tid nir
medierna ir den viktigaste informationskillan nir det handlar om politik
och politiska fragor. Av det skilet kan det vara av intresse att studera hur
ofta respektive grupp férekommer som killa i journalistiken. For att ndgon
ska riknas som killa i det hir avseendet krivs att han eller hon tillskrivs
nagon asikt, ndgot pistdende eller nagot yttrande.
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Tabell 16. Férekomst av politiker, journalister och medborgare som kéllor (procent).

Ja Nej Summa procent
Férekommer medborgare som 14 86 100
kalla?
Forekommer politiker som kalla? 58 42 100
Forekommer journalister som 5 95 100
kalla?

Det ir uppenbart att politiker 4r den kategori som féorekommer oftast som
killa, medan medborgare och journalister spelar en mer undanskymd roll.
Sarskilt i TV-nyheterna dominerar politikerna som killor. I Rapport,
Aktuellt och TV4 Nyheterna forekommer politiker som killa i 80, 66
respektive 79 procent av inslagen. Minst vanligt dr det i Aftonbladet, dir
politiker forekommer som killa i 29 procent av artiklarna.

Overhuvudtaget forefaller TV-nyheterna ha varit bittre pa att anvinda
manga killor i rapporteringen om 2004 rs val till Europaparlamentet.
Foérutom att de hade minst andel inslag med firre 4n tvd killor, var det
vanligare i TV-inslagen in i tidningsartiklarna att ocksd medborgare och
journalister forekom som killa. Journalister forekom som killa i 18, 13
respektive 10 procent av inslagen i Aktuellt, Rapport respektive TV4
Nyheterna. Av tidningarna ir det bara Expressen som kan konkurrera med
de nivierna, i vilken journalister férekom som killa i 13 procent av
artiklarna.

Medborgare forekom som killa i 43 procent av inslagen i Rapport, 41
procent av inslagen i Aktuellt och 21 procent av inslagen i TV4 Nyheterna.
Den tidning i vilken medborgare var vanligast forekommande som killa
var Aftonbladet, dir de forekom som killa i 12 procent av artiklarna.

De vanligaste kéllorna

Medborgare, journalister och politiker dr mycket breda kategorier av
killor. For att fa en mer detaljerad bild av vilka killor som férekom finns
det darfor skil att dven studera vilka de vanligaste killkategorierna var i
tidningarna respektive TV.

[ tabell 17 nedan redovisas dirfor de 4-5 vanligaste killkategorierna i de
tidningsartiklar som handlade om valet till Europaparlamentet. Respektive
killkategori kan da ha forekommit som forsta, andra eller tredje killa i
artiklarna.

[ den utstrickning som nigon killkategori var dominerande i artiklarna
har den dominerande killan ocksa kodats, varfér den killkategori som
dominerat oftast och hur ofta den dominerade ocksa redovisas i tabell 17.1
bida fallen redovisar tabellen antalet (och inte andelen) artiklar i vilka
respektive killkategori forekommit.
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Tabell 17: De vanligaste killkategorierna i tidningsmedierna (antal).

Aftonbladet

10 Vanligt folk

Sittande EU-parlamentskandidat
Partiledare

Ny EU-parlamentskandidat

v U O @

Ovriga partiaktiva

Dominerande kalla:

3 Partiledare

Expressen

7 Partiledare

6 Vanligt folk

5 Ny EU-parlamentskandidat

3 Sittande EU-parlamentskandidat

Dominerande kalla
3 Ny EU-Parlamentskandidat/partiledare

Dagens Nyheter

32 Ny EU-parlamentskandidat

21 Ovriga partiaktiva

20 Utlandska politiker

19 Sittande EU-parlamentskandidat

Dominerande kélla
21 Ny EU-parlamentskandidat

Svenska Dagbladet

25 Partiledare

18 Ny EU-parlamentskandidat

13 Sittande EU-parlamentskandidat
12 Ovriga partiaktiva

Dominerande kalla
12 Partiledare

Aftonbladet har, till skillnad frin de andra medierna, haft icke-elitkillor
som vanligast forekommande i form av kategorin wvanligt folk. Detta beror
bland annat pd att de har anvint sig av "viljarnas frigor” och liknande i sin
rapportering.

P4 andra plats kommer Sittande parlamentsledamot. Detta 4r en kategori
killor som, i likhet med Ny EU-parlamentskandidat, dterkommer pé olika
plats hos samtliga medier.

Till skillnad frdn valbevakningen 1999 (jfr Johansson 1999) anvinde sig
Aftonbladet i ar inte av sina egna journalister som aterkommande
expertkillor. Lena Mellin forekom frekvent som killa 1999 men har i ar
endast forekommit i sina nyhetsanalyser. I ar fokuserade kvillstidningen
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minimalt pd expertkillor och journalister som killor och satsade istillet pa
andra elitkillor sisom partiledare och EU-parlamentskandidater. Den
dominerande killan var, i den man sddan forekom, partiledare.

Expressen  hade  killkategorin  Partiledare ~ som  vanligast
forekommande. Denna kvillstidning satsade dock ocksd pd att anvinda
vanligt folk som killor i nistan lika stor utstrickning som partiledare. Aven
hir finns EU-parlamentskandidaterna, sittande och nya, med bland de fyra
vanligaste killorna. De nya kandidaterna och partiledarna forekom ocksa
mest frekvent som dominerande killa.

Dagens Nyheter skiljer sig lite frin de andra tidningsmedierna i och
med att dagstidningen inte haft kategorin Partiledare bland de fyra
vanligaste killorna och inte heller som dominerande killa. Hir har man
istillet satsat pa Utlindska politiker och Ovriga partiaktiva som killa. Dock
finns bade sittande- och ny EU-parlamentskandidat med bland de fyra
vanligaste killorna. Ny EU-parlamentskandidat forekommer dessutom
oftast som dominerande killa. Inga andra tidningar har utlindska politiker
bland de vanligaste killorna.

Dagens Nyheter verkar ha satsat pa en bredare bevakning i r dir olika
linders kandidater intervjuas, viljarliget beskrivs och s vidare. Fokus lag
pa de nya medlemslinderna (bland andra Estland och Polen) samt Finland
och Storbritannien. Kanske beror det pa att EU-parlamentsvalet var de nya
medlemslindernas férsta mojlighet att pédverka sedan intridet och pa att
viljarbarometrarna infor valet pekade dystert nedat? Finlands egenartade
personval med kindisar har ocksd fatt en del av uppmirksamheten och
Storbritanniens EU-negativism har for ovrigt lockat Dagens Nyheters
journalister i nistan samma utstrickning som det svenska valet. Det storsta
uppstickarpartiet i Storbritannien, UK Independence Party, som flaggar for
ett uttride ur EU, har fatt extra uppmirksamhet. Premidrminister Tony
Blairs motgangar likasa.

Slutligen nar vi fram till Svenska Dagbladet. Hir idr fordelningen relativt
jaimn mellan killorna. Bland de vanligast férekommande lag
partiledarkategorin i topp. Denna kategori var ocksa den killkategori som
dominerade flest artiklar, i den mén ndgon killkategori var dominerande.
Det faktum att partiledarna fatt sa& stor plats nist intill
parlamentskandidaterna hos Svenska Dagbladet, beror i stor utstrickning
pd att tidningen haft ett dterkommande tema dir de intervjuat partiledarna
om deras och partiernas stindpunkter infér valet. Intill dessa
serieliknande intervjuer publicerade Svenska Dagbladet dven en kortare
intervju i spaltform med forstanamnet pa respektive partis lista.

Innan TV-mediernas killor redovisas kan det vara tillfille ge exempel
pa vilka politiker etc. som pa ett representativt sitt kan demonstrera de
olika kategorierna av killor som férekommit.

Partiledare kan, precis som kategorin antyder, innebira precis vilken
som helst av de svenska partiledarna. Alla utlindska partiledare och évriga
utlindska politiker har hamnat under utlindska politiker. Vilken
partiledare som har fatt mest uppmirksamhet gar inte att utlidsa av den
kvantitativa undersékningen. Goran Persson har dock fatt en hel del plats,
delvis beroende p& den dad stundade operationen. Vidare verkar
moderaternas Fredrik Reinfeldt fatt minst utrymme och diremellan trings
de andra.

Inom kategorin Sittande EU-parlamentskandidat har
kristdemokraternas Anders Wijkman haft en framtridande plats. Han har
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en ling karriir bakom sig, bland annat som toppolitiker hos Moderaterna
och som patinkt partiledare for Folkpartiet, innan han blev rekryterad av
Kristdemokraterna som kandidat till EU-parlamentet. Han ir ingen typisk
kristdemokrat men verkar ha lyckats finga mediernas intresse.

Jonas Sjostedt fran Vinsterpartiet dr en annan sittande parlamentariker
som stillde upp for omval. Han ir ocksd en erfaren politiker som fatt
mycket utrymme. Moderaternas toppkandidat Gunnar Hokmark fick inte
lika mycket exponering men det fick diremot hans partikollega Charlotte
Cederschiold, i alla fall dagarna innan valet d& det rapporterades om
slitningar mellan partiet och kandidaten. De flesta kandidater i toppskiktet
har fitt forhallandevis mycket exponering, nya liksom redan etablerade.
Lena Ek fran Centerpartiet var en ny kandidat som kom fram ordentligt i
medierna. Likasd Socialdemokratiska Anna Hedh som var riktigt omsusad
en stund och linade ut sitt ansikte for att visualisera orittvisor och
felbehandling.

Ovriga partiaktiva 4r en kategori som ar svar att exemplifiera.
Kategorin syftar pa alla politiker som deltagit som killa, givits en
partibetickning och inte ir kandidat eller partiledare. Margot Wallstrom
har riknats till denna kategori trots hennes kommissionirsengagemang.
Det har berott pd att hon deltagit i rapporteringen i egenskap av
socialdemokrat tillika vallokomotiv. Margot Wallstom har ocksé varit en av
de ovriga partiaktiva som forekommit mest frekvent. Andra ir Lars
Engqvist i egenskap av vikarierande statsminister, Mona Sahlin, ocksd hon
vallokomotiv, med flera.

Journalister ligger inte bland de fyra vanligaste killorna
overhuvudtaget. De har mest forekommit inom TV-medierna, till exempel i
form av KG Bergstrém vid SVT. I och med denna overgang till att tala
specifikt om TV-medier kan det ocksd vara dags att titta nirmare pd deras
vanligast férekommande killor.

TV-mediernas rapportering har sett liknande ut killméassigt. Vad som
skiljer nyhetssindningarna 4t ir framférallt de dominerande killorna.
Rapport har journalister som dominerade killa medan Aktuellt och TV4
Nyheterna har politiker i form av partiledare respektive dvriga partiaktiva som
vanligast forekommande dominerande killa. Av detta kan utlisas att
Rapport i nigot hégre grad dn de évriga TV-nyheterna haft journalister i
analyserande position under rapporteringen. Det betyder dock inte att
Aktuellt och TV4 inte haft det.

Aktuellt sticker ocksé ut lite grann i och med att de har doriga utlindska
personer bland de vanligast féorekommande killorna. Detta bland annat tack
vare ett reportage fran Holland rorande viljarmedvetenheten dir. TV4
Nyheterna har dven andra killor som en vanligt férekommande killa. Det
beror pa reportage fran faltet” dir bland annat valarbetare intervjuats.
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Tabell 18: De vanligaste kéllkategorierna i TV-nyheterna (antal).

Rapport
14 Ovriga partiaktiva
11 Ny EU-parlamentskandidat
9 Vanligt folk
Partiledare

Sittande EU-parlamentskandidat

Dominerande kalla

3 Journalister

Aktuellt

9 Ovriga partiaktiva

8 Partiledare

8 Ovriga utlandska personer
7 Vanligt folk

Dominerande kalla
5 Partiledare

TV4 Nyheterna

9 Ovriga partiaktiva

6 Partiledare

5 Ny EU-parlamentskandidat
5 Vanligt folk

Dominerande kalla
3 Ovriga partiaktiva

[ likhet med ménga andra studier (jfr Sahlstand 2000; Strémbick 2004; Palm
2004) visar den hir undersékningen att elitkillor — inte minst politiker —
har en mer framtridande plats i journalistiken idn icke-elitkillor. Samtidigt
har medborgare eller vad man kan kalla vanligt folk ocksd fatt relativt stor
plats i journalistiken de tre sista veckorna fore wvalet till
Europaparlamentet, sirskilt i kvillstidningarna och TV-nyheterna. I dessa
medier har de tagit plats bland de fyra till fem vanligaste killorna. Dock har
de inte dominerat tillrickligt manga artiklar och inslag fér att vara vanligast
forekommande som dominerande kalla.

Junilistan — nytt parti, ny stil

En av de stora sensationerna i 2004 ars val till Europaparlamentet var
Junilistans stora succé. Det finns darfor skil att sdrskilt undersoka i vilken
utstrickning de lyckades komma fram i medierna de sista veckorna fore
valet.

Junilistan skulle kunna karaktiriseras som ett missnéjesparti — om det nu
ska riknas som ett parti i traditionell mening. Junilistan bestir av
méinniskor som samlats frin héger- och vinsterpartier for att gemensamt fi
in kritiska roster i parlamentet. De kom samman och fann varandra infér
folkomrostningen hosten 2003 om att inféra Euro i Sverige. Kriget om
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kronan stod till synes mellan Svenskt Niringsliv och de storsta
riksdagspartierna pa ena sidan och mindre riksdagspartier och olika EU-
kritiska organisationer pa den andra sidan. Men det fanns fler inblandade,
bland annat nationalekonomen Nils Lundgren och nationalekonomen
tillika tidigare riksbankschefen Lars Wohlin. De forenades och fick stod av
flera hoga chefer inom niringslivet. Karusellen Junilistan fick sin grund,
men det var forst infor valet till Europaparlamentet som samarbetet blev
allmint kint och och som sjilva listan och partiet grundades.

Junilistan har diskuterats mycket fram och tillbaka i medierna under den
gangna valbevakningen. Trots mycket exponering i medierna och goda
utsikter i opinionsmitningarna fick de inte vara med i SVTs slutdebatt.
Vare sig det ir att foredra att benimna Junilistan som ett realistparti,
missnojesparti eller ett tillfillighetsparti si slutade valet med att de fick 14,5
procent av rosterna. Det innebar tre mandat vilket 4r mer 4n vad sivil
Kristdemokraterna, Centerpartiet, Vinsterpartiet, Miljopartiet som
Folkpartiet fick. Endast Moderaterna och Socialdemokraterna fick fler
mandat, fyra respektive fem.

Att det gick sa bra for Junilistan kan tyckas mirkligt, med tanke p& hur
nytt partiet var och hur litet manniskor rimligen hade hunnit lira sig om
Junilistans politik. Med undantag fér Nils Lundgren och i viss utstrickning
Lars Wohlin var kandidaterna i allminhet ganska okinda, och det giller
bide dem som personer och vilken politik de ville driva om de blev valda.
En mojlig forklaring till Junilistans framging ar just det faktum att de
formades utifrin ett missndje med EU och utvecklingen inom EU, och att de
lyckades fanga upp det missnoje med allt som har med EU att gora och som
finns bland manga minniskor som indd har svirt att rosta pa de
traditionella EU-kritiska partierna, Miljopartiet och Vinsterpartiet. Men
hur kan ett s nytt parti bli sa stort si snabbt?

Dagordningsteorin dr en teori som bygger pd att medierna sitter
agendan for vad som ir viktigt. Det som far mycket utrymme i TV och
tidningar ir det som av méinga minniskor uppfattas som viktigt och
betydelsefullt. Ofta tinker man p& dagordningsteorin som om den enbart
handlar om olika sakfrigor, men principiellt sett kan den éverforas till att
dven gilla partier och personer. Ett exempel dr Marit Paulsen som var
dragpléster i Folkpartiets kampanj 1999. Medierna hjilpte pa ett sitt henne
att bli Folkpartiets nya ansikte. Det slutade med att Folkpartiet fick 13,9
procent av rdsterna och att Marit Paulsen fick en plats i parlamentet.
Frigan nu ir inte hur mycket plats Marit Paulsen fick i medierna ddé men
intressant 4r hur mycket plats Junilistan fick nu, inte minst i jimforelse med
andra partier.

Vikunde tidigare se att Junilistan och Socialdemokraterna var de partier
som generellt sett oftast var dominerande partier i artiklarna och inslagen.
Sarskilt i TV-nyheterna fick Junilistan ett bra genomslag. Dock bér man
ocksd notera att inget parti ansetts dominera nir tveksamhet ratt kring
denna punkt.

Dirfér har ett siarskilt fokus riktats mot Junilistan i egenskap av nyhet pa
partihimlen och i parlamentskorridorerna. Det kommer till uttryck genom
en sarskild fragestillning som handlar om hur ofta Junilistan sammantaget
forekom i rapporteringen, och om det skedde genom att nagon fran
Junilistan blev citerad eller omniamnd. Resultatet redovisas i tabell 19.
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Tabell 19. Junilistans genomslag i valbevakningen under (antal).

Afton- | Expressen | Dagens | Svenska | Tv4 | Rapport | Aktuellt
bladet Nyheter | Dagbladet
period | Forekommer
1 Junilistan? Citerad - - 2 1 2
Omnamnd - - 1
Nej 5 3 29 16 - 1 5
Totalt 5 3 32 17 2 1 5
Period
2 Citerad - - 2 - 1 1 2
Omnamnd - - 3 1
Nej 12 2 29 20 3 11
Totalt 12 2 34 21 4 12 9
Period
3 Citerad 2 2 4 2 3 3 3
Omndmnd 5 4 13 4 1 2 5
Nej 24 20 56 27 9 12 7
Totalt 31 26 73 33 13 17 15
Totalt 48 31 139 71 19 30 29

Kommentar: Period 1: 24/5-30/5; Period 2: 31/5-6/6; Period 3: 7/6-13/6.

Sammantaget var Junilistan eller ndgon av dess representanter — oftast Nils
Lundgren — citerad i dtta procent av artiklarna och inslagen, och omnimnd
i ytterligare elva procent av artiklarna och inslagen. I 81 procent forekom
med andra ord Junilistan inte alls.

For ett nytt parti utan i princip nigra medlemmar alls maste det
emellertid bedomas som mycket lycksosamt att uppmirksammas i 19
procent av samtliga artiklar och inslag som handlar om wvalet till
Europaparlamentet. Aven om just detta resultat inte gar att jimfoéra med
hur mycket utrymme de andra partierna fick, kan man nog indi dra
slutsatsen att Junilistan lyckades mycket bra. Att de, tillsammans med
Socialdemokraterna, var det mest dominerande partiet sig vi ju tidigare.

Resultaten visar ocksad att Junilistan fick mest exponering pd slutet,
under den sista veckan fore valet. Innan dess forekom de inte alls i
exempelvis kvillspressen. Viktigt att komma ihédg dr ocksd att manga viljare
forst under den sista veckan bestimde sig for vilket parti och vilken
kandidat de skulle rosta pa. Foljaktligen ir bevakningen under denna tid
sarskilt viktig. Pa slutet fick Junilistan ganska stora rubriker och utrymme
for kommentarer.

Med storsta sannolikhet bidrog den uppmirksamhet som medierna gav
Junilistan till att 6ka deras trovirdighet. Junilistans argument behandlades
ocksa sakligt av medierna, och i och med detta bidrog medierna till att
legitimera Junilistan som ett seridst parti. En talande jimforelse kan goras
med Socialdemokraterna vilka, i egenskap av regeringsparti och storsta
parti, ocksa fick stor exponering. Deras exponering var dock inte alltid av
godo i och med att den ofta handlade om Perssons hoft och forlusten av
honom i valspurten. Med andra ord: Medan bade Socialdemokraterna och
Junilistan  fick stor exponering, handlade rapporteringen om
Socialdemokraterna ofta om person- och spelfrigor, medan
rapporteringen om Junilistan ofta handlade om sakfrdgor. Dirmed bidrog
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medierna till Junilistans framging — utan mediernas hjilp hade sannolikt
fa ens kant till att Junilistan var ett alternativ som gick att vilja pa valdagen.

Journalistisk granskning?

En annan aspekt som ir viktig handlar om graden av journalistisk
granskning. Granskningen ir en viktig del av den seridsa journalistiken
enligt sivil medborgare som politiker och journalister sjilva (Strémbick
2004; Djerf-Pierre 2001). Infor just ett val ir granskningen dessutom sarskilt
viktig fér manniskors mojligheter att virdera och utkriva ansvar av de som
har haft makten. Frigan ar dirfor: 1 vilken utstrickning forekom
journalistiska granskningar av hur parlamentsledamoterna agerat under
den gangna mandatperioden?

Tabell 20. Journalistisk granskning av parlamentsledaméternas agerande.

Antal Procent
Ja 19 5,2
Nej 348 94,8
Totalt 367 100

Resultaten visar att det forekom journalistiska granskningar av de som var
parlamentsledamoéter under perioden 1999-2004. Jimfort med den enda
procent av artiklarna och inslagen infor riksdagsvalet 2002 som granskade
regeringens agerande under den gingna mandatperioden (Strombick
2004), var granskningar av parlamentsledamoter dessutom ganska vanliga.
Sett ur medborgarnas perspektiv ir det dock tveksamt om det var tillrickligt
manga granskande artiklar och inslag for att de skulle kunna utkriva
ansvar pa ett genomtinkt sett.

Kvalitativt sett kan man urskilja att den mesta granskningen gjordes
kring Marit Paulsen, Anders Wijkman och Jonas Sjostedt. Varfor
fordelningen varit sidan ir oklart. Vid ndgra tillfillen har andra
parlamentariker kommit fram men férsvinnande lite i sammanhanget.

Bilden av Europaparlamentet

En annan friga som idr relevant ir hur medierna framstillde
Europaparlamentet som sidant och sjilva valet till Europaparlamentet. I
debatten har det fran tid till annan hivdats att valet till Europaparlamentet
ir meningslost, bland annat dirfor att Europaparlamentet inte ir nigot
“riktigt” parlament. Exakt vad som menas med att Europaparlamentet inte
ir ndgot "riktigt” parlament varierar sikerligen, men en aspekt av kritiken
handlar om att Europaparlamentets makt inte ir lika omfattande som ett
nationellt parlaments makt.

Den kritiken var utan tvekan riktig forr, men ¢éver tid har allt mer makt
forskjutits fran EU-kommissionen och  Ministerradet  till
Europaparlamentet. Idag har sdlunda Europaparlamentet en avsevird
makt, bland annat nir det giller att godkinna budgeten och EU-
kommissionens sammansittning,.

Fragan i det hir sammanhanget ir dock inte vilken makt
Europaparlamentet de facto har, utan hur det framstilldes av medierna.
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Framstilldes  Europaparlamentet som  6vervigande  maktlost,
forhallandevis maktlost, forhallandevis miktigt eller 6vervigande miktigt?
Eller framstills inte Europaparlamentet pd nagot speciellt stt?

Tabell 21. Mediernas bild av Europaparlamentet.

Frekvens Procent
Overvigande maktldst 6 2
Forhdllandevis maktldst 4 1
Forhallandevis maktigt 15 4
Overvigande méaktigt 42 1
Inte pa ndgot speciellt satt 300 82
Totalt 367 100

Kommentar: Procent avrundade till ndrmast hela tal.

Resultaten visar att for det mesta framstills inte Europaparlamentet pa
nagot sarskilt sett. Det galler 300 av 367 artiklar och inslag, vilket motsvarar
82 procent av artiklarna och inslagen. Nir medierna vil framstiller
Europaparlament pd négot sirskilt sett, 4r det vanligare att
Europaparlamentet framstills som férhallandevis eller 6vervigande
maktigt, an som férhallandevis eller 6vervigande maktldst.

Av detta skulle man kunna dra slutsatsen att medierna inte har bidragit
till att framstilla det som meningslost att rosta i valet till
Europaparlamentet. For att undersdka om den tolkningen stimmer eller
inte, har vi dven undersokt i vilken utstrickning den retoriska figuren "Det
ir meningslost att rosta i valet till Europaparlamentet” forekommer i
artiklarna och inslagen. Resultatet redovisas i tabell 22.

Tabell 22. Framstélls valet till Europaparlamentet som meningslost (procent)?

Ja Nej Summa

Forekommer den retoriska figuren “Det dr 3 97 100
meningslost att rosta i valet till
Europaparlamentet?

Resultaten visar att den retoriska figuren "Det ir meningslost att rosta i
valet till Europaparlamentet” férekommer i tre procent av samtliga artiklar
och inslag. Det ir detsamma som tolv artiklar och inslag. Fyra av de
inslagen sindes i Aktuellt och tre i Rapport, medan TV4 Nyheterna inte
sinde nigot sidant inslag, P4 motsvarande sitt publicerade Aftonbladet en
artikel som inneholl den retoriska figuren medan Expressen och Dagens
Nyheter publicerade tvd sidana artiklar vardera. Svenska Dagbladet
publicerade inte nagon artikel med den retoriska figuren “Det ir
meningslost att rosta i valet till Europaparlamentet”.

Spekulationer eller kalla fakta?

Under de senaste aren har journalistiken, bide i Sverige och USA,
kritiserats ett flertal ganger for att den innehdller en betydande andel
spekulationer (jfr Nord, Shehata & Strombick 2003; Nord & Strombéck 2002;
Kovach & Rosenstiel 1999). Spekulationerna i journalistiken kan bero pa
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flera olika saker. Personer som intervjuas kan spekulera i svaren eller
journalisten kan sakna, eller inte ha tid, att ta fram nya fakta. Personer som
kommer till tals i medierna kan spekulera omedvetet eller medvetet men
det ir forhéllandevis litt att uppticka denna typ av "gistspekulationer”.
Journalister diremot har ett annat ansvar infor fakta och korrekthet i
nyhetsférmedlingen. Dessutom kan det vara svirt att uppticka
spekulationer frin journalisternas sida, om man inte 4r mycket
uppmirksam nir man liser artiklarna eller tittar pad TV-inslagen. Ofta
maste artiklarna eller inslagen granskas mer ingdende for att
spekulationerna ska upptickas.

En viktig fraga dr dirfor i vilken utstrickning som journalistiken
innehdller spekulationer om sddant som kan komma att hinda, det vill
siga om mojliga framtida hindelser. Det dr den typ av spekulationer som
mojligen ir mest problematiska, dels eftersom de strider mot en journalistik
som siger sig rapportera om sidant som har hint, dels eftersom den typen
av spekulationer bidrar till att kopplingarna mellan journalistiken och
verkligheten blir flytande.

I och med att minniskor bygger upp stora delar av sin
verklighetsuppfattning via medierna, vars rapportering av de flesta
troligen antas bestd av kontrollerade fakta (varfor skulle ménniskor annars
ta del av nyhetsjournalistiken?), kan spekulationer innebira att dessa
méinniskor baserar sina asikter och beslut pa felaktiga fakta. Darfor dr det
viktigt att undersdka foérekomsten av spekulationer och i vilken
utstrickning journalisterna explicit bidrar till dem.

Tabell 23. Forekommer spekulationer om sant som kan komma att handa (procent)?

Ja Nej Summa
Aftonbladet 31 69 100
Expressen 32 68 100
Dagens Nyheter 38 62 100
Svenska Dagbladet 38 62 100
Rapport 53 47 100
Aktuellt 59 41 100
TV4 Nyheterna 63 37 100

Kommentar: Procent avrundade till hela tal.

Spekulationer om sddant som kan komma att hinda férekom i mellan 31
(Aftonbladet) och 63 (TV4 Nyheterna) procent av artiklarna och inslagen. I
genomsnitt forekom de i 41 procent av den totala bevakningen. Generellt
sett forekom spekulationer oftare i TV-nyheterna &n i tidningsartiklarna.
Att det férekommer spekulationer i journalistiken behéver dock inte
vara journalisternas ansvar. Det kan ocksd, som redan nimnts, bero pa
killorna. Fragan dr darfor: I den utstrickning bidrar journalisterna dppet till
spekulationerna? I tabell 24 redovisas svaret i procent, dir procentbasen
utgors av de artiklar i vilka spekulationer 6éverhuvudtaget forekommer.
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Tabell 24. Bidrar journalister till spekulationerna (procent)?

Ja Nej Summa Antal artiklar
Aftonbladet 80 20 100 15
Expressen 40 60 100 10
Dagens Nyheter 44 56 100 54
Svenska Dagbladet 37 63 100 27
Rapport 75 25 100 16
Aktuellt 82 18 100 17
TV4 Nyheterna 54 46 100 11

Kommentar: Procent avrundade till hela tal.

Det fanns vissa skillnader, i vissa fall ganska stora, mellan medierna, men
genomsnittligt sett bidrog journalister oppet och explicit till
spekulationerna i drygt hilften (55 procent) av fallen. Det dr férhallandevis
mycket, sirskilt med tanke pa att det i verkligheten sannolikt ir vanligare
in vad som framgér av resultaten. Detta eftersom det mycket vil kan hinda
att journalisterna bidrar till spekulationerna utan att det gar att utldsa av
detjournalistiska innehallet.

Risken nir i genomsnitt 41 procent av artiklarna och inslagen innehéller
spekulationer, och journalister sjidlva bidrar till dessa i dtminstone hilften
av fallen, dr att journalistiken i egenskap av informationskilla blir mindre
virdefull in vad den skulle kunna vara. Varje ging journalistiken
innehaller spekulationer om sidant som kan komma att hinda, finns
risken att spekulationerna visar sig vara felaktiga. I de fallen bidrar
journalistiken till att lisare och tittare kan bli vilseledda. I den mén
spekulationerna handlar om valdeltagandet, sirskilt risken for ett lagt
valdeltagande, finns dessutom en uppenbar risk att journalistiken bidrar
till att skapa en sjalvuppfyllande profetia.

Valbevakningen och det journalistiska uppdraget

Det sd kallade “journalistiska uppdraget” bygger pa att journalistiken ska
granska de inflytelserika i samhillet, ge mianniskor sddan information som
de behover for att fritt och sjilvstindigt kunna ta stillning i samhillsfragor,
samt ge utrymme for olika asikter och kulturyttringar (SOU 1995:37). Detta
enligt Pressutredningen fran 1994. Dessa tre uppgifter brukar benimnas
Informationsuppgiften, Granskningsuppgiften respektive
Forumuppgiften. Undersdkningar visar ocksa att det finns ett mycket starkt
stod bland savil politiker som medborgare och journalister for dessa att
journalistiken bér leva upp till dessa tre uppgifter (jffr Strémbick 2004;
Djerf-Pierre 2001).

Har medierna levt upp till det journalistiska uppdraget, om vi med det
syftar pd  informationsuppgiften, granskningsuppgiften och
forumuppgiften?

Fragan ir inte helt litt att besvara. Minga viljare har dock i
kommentarer uttalat att de inte kinner att de har tillrickligt med kunskaper
for att veta vad eller vem de skall rosta pa. I viss utstrickning dr det
forklarligt, med tanke pa att si mycket av mediebevakningen har handlat
om spelfragor och da frimst valdeltagandet. Detta, och att bevakningen var
sd pass liten generellt sett, antyder att medierna inte levt upp till
informationsuppgifien i den omfattning som vore onskvird. Kort sagt,
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informationen var otillricklig fér att det skulle vara mojligt att utifran
nyhetsbevakningen ta stillning i valet till Europaparlamentet.

Granskningsuppgiften handlar om att medierna sjilvstindigt skall
granska makthavarna i samhillet. Infér valet till Europaparlament hade det
darfoér varit relevant att granska de EU-parlamentariker som suttit en
mandatperiod for att se vad de hade 4stadkommit. Granskning har férvisso
forekommit, men som vi tidigare konstaterat har denna varit mycket
begrinsad. Endast cirka fem procent av den totala rapporteringen
granskade vad parlamentsledaméterna dstadkommit under den gingna
mandatperioden. Utifran det ir slutsatsen att medierna inte har levt upp
till granskningsuppgiften.

Den tredje journalistiska uppgiften handlar om att lata olika &sikter
och kulturyttringar komma till tals. Hir har de flesta medierna lyckats
ganska bra. Det syns inte i den kvantitativa delen av undersékningen men
kvalitativt gor vi dndd bedomningen att medierna varit bra pa att ge
nyheter och reportage frin mangfaldens Sverige och EU:s nya
medlemslinder. Det medium som mojligen var simst pd detta var
Expressen, men det ir en kvalitativ bedomning.

Sammanfattningsvis kan det konstateras att bevakningen av valet till
Europaparlamentet ur ett demokratiskt perspektiv hade flera brister. Det
rapporterades for lite, sirskilt om sakfragorna; rapportingen var allt for
fokuserad pa spelfrdgorna; det forekom manga spekulationer, bade i sig
och som journalisterna bidrog till; férekomsten av anonyma killor var
pataglig; méinga artiklar och inslag hade firre an tva killor; och
forhallandevis fa artiklar var granskande. Positivt dr dock att det var
forhallandevis sillan som Europaparlamentet framstilldes som maktlost
och som om det 4r meningslost att rosta i valet till Europaparlamentet.

Slutreflektioner

Man kan fundera mycket Over rapporteringen infor valet (till
Europaparlamentet nir man far sihir mycket fakta framfor sig, svart pd vitt.
Det har, precis som medierna rapporterat, varit en firglos valrérelse som
inte engagerade den stora massan. Det kan tyckas synd att demokratin
fallerar pé det sittet. En demokrati bygger pa att minniskor engagerar sig,
atminstone sa till den grad att de utnyttjar sin rostritt. Men en demokrati
behover hjilp pd samma sitt som minniskor behover hjilp att ta sig till
valurnorna och finna engagemang nog att uttrycka sin rést. En tyst
demokrati 4r dod och Sveriges demokrati viskar EU-valmissigt. Det dr en
oroande utveckling.

Det iar beklagligt att inga andra medier in Dagens Nyheter ordentligt
berittade om forhillandena mellan de olika blocken i EU-parlamentet,
alltsa ESP, NI (De grupplosa), IND/DEM, ELDR, EPP-ED och sa vidare. Det
forekom nistan ingen information om var de valbara EU-representanterna
troligen skulle komma att hamna och vad dessa grupper i grunden star for.
Kan man sidga att man vet vad man viljer bara foér att namnet man kryssar
for star for EU-kritik eller EU-positivism, nir partitillhérigheten i
slutinden avgoér vilket av blocken man hamnar i? Jonas Sjostedt frin
Vinsterpartiet kommer till exempel inte att hamna i ett EU-kritiskt block
utan hamnar pd grund av sin partitillhorighet i GUE/NGL (enade vinstern
och nordisk gron vinster), som till stérre delen 4r mycket EU-positiva. Det
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ir inte sjalvklart vad manniskors val leder till i det avseendet, nigot som
medierna inte har men kanske borde ha tydliggjort.

Vad giller den hjilp som demokratin och medborgarna kan behéva
bestar den i ett antal delar. Demokratin behover hjilp av firgstarka
politiker som brinner for sin politik och klarar av att engagera dven de
oengagerade medborgarna. Vidare behover politiker hjilp att nd ut till
medborgarna med information och sina dsikter. Hir kommer medierna in.
Att medierna inte har levt upp till de demokratiska uppgifterna i den
omfattning som vore dnskvirt ir beklagligt. Bide de politiska partierna och
medierna har sint signalerna till minniskor att wvalet till
Europaparlamentet dr mindre viktigt dn valen till riksdagen, genom att
satsa mindre pengar och resurser pad kampanjer och pd valbevakningen.
Kanske ir det dirfor bara naturligt att valdeltagandet ir ligre 4n i 6vriga
val, och att det sjonk dnnu en gang?

Minniskor kan tinka och bedéma information sjilva men detta val har
det i stor utstrickning saknats information att bedéma. Den enda
information som verkligen har varit framtridande har handlat om risken
for ett lagt valdeltagandet. Det blir till slut en sjilvuppfyllande profetia.
Uttrycket "vad var det vi sa” far en helt ny innebérd. Egentligen borde det i
sammanhanget kanske formuleras om till en fraga som bade de politiska
partierna och medierna borde stilla sig sjalva: "Vad var det vi bidrog till?”.

Det kan lata hédrt och ir en aning spekulativt, och vi gor inte ansprak
pa att (be)visa att vare sig partierna eller medierna direkt bidrog till det laga
valdeltagandet. Samtidigt kan man inte blunda for den forskning som visar
att medierna kan utéva avsevird makt 6ver vad minniskor uppfattar ir
viktiga frigor och ¢ver hur mianniskor uppfattar verkligheten. Diarmed har
medierna teoretiskt sett ocksd makt ¢ver vilka frigor som uppfattas som
mindre viktiga. Rapporterar medierna mycket om nagot, uppfattas det som
viktigt. Rapporterar medierna lite om nigot — som i fallet med
Europaparlamentsvalet — dr sannolikheten stor att minniskor dirfér
uppfattar det som mindre viktigt.

Det ir visserligen bra att medier sidsom Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet, och till viss del TV-medierna, satsar pi att rapportera frin
ovriga Europa, inte minst i valtider. Dock 4r det samtidigt viktigt att det inte
sker pa bekostnad av den inhemska rapporteringen. Fragan ir om det
engagerar viljare att lisa och hora att valdeltagandet kommer att bli
rekordlagt i de nya medlemslinderna? Om EU, som vi i egenskap av
medlemmar lever i dagligen, kidnns for langt borta for att engagera, hur
langt bort kinns da inte kommande valresultat i ett annat land? Det ricker
inte med att trésta medborgarna i forvig med att valdeltagandet kommer
att bli annu ligre i Polen, att vi inte kommer att vara riktigt simst i alla fall.
Det om négot antyder vil att det inte 4r ndgon idé att utnytta sin rostritt.

Det ir dock inte bara medierna som bér fundera igenom sin insats och
sitt ansvar. Partierna har ocksd sidnt signalen att valet till
Europaparlamentet ir 1agt prioriterat. Viljarna fick tidigt veta hur mycket
mindre partierna satsade pd valet till Europaparlamentet jimfort med
nationella val. Redan i samband med valet till Europaparlamentet 1999
menade Goran Persson i ett uttalande att man kanske borde slopa valen till
Europaparlamentet eftersom si fa medborgare var intresserade av att rosta
(Johansson 1999, sid. 8). Aven den hir gingen uttalade sig Géran Persson
negativt om valet, nir han pa ett inofficiellt méte med journalister mélade
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upp den pagiende valrorelsen som “lika upphetsande som att kyssa sin
egen syster” (Holmkvist 2004).

Till sist blev det Junilistan under ledning av Nils Lundgren som gav firg
i och spinning at valrorelsen. De virvade roster fran bade héger och
vinster genom en intensiv och klart orangefirgad kampanj. Det krivs
engagemang for att engagera och frontfiguren Nils Lundgren var utan
tvekan starkt engagerad. Och inte bara han. Partiet hade den minsta
valbudgeten av alla partier men klarade dnd4, eller kanske just dirfor, av
att engagera.

Kanske ir det en signal till de andra partierna. Det behéver inte kosta
miljoner att bedriva en stark kampanj som engagerar minniskor. Vad som
krivs 4r minniskor som brinner for sin politik och som sprider
engagemang genom att sjilva vara engagerade.
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