Ett parti som andra?

av Jesper Strombick

Ska framtidens folkparti forsika vinna val pi att bilda opinion utifrin de egna liberala stindpunkterna,
eller pa vad som efterfragas pi den politiska marknaden? Blir det ett parti bland alla andra?

Nir jag efter valet 1998 medverkade i en studie av pressen och bilden av folkpartiet under
valrérelsen, valde vi att ge rapporten titeln "Ett parti som alla andra”. Det var precis si
folkpartiet framstod i de tidningar som ingick i studien, eftersom “det inte fanns nigonting hos
Folkpartiet eller i dess budskap som stack ut, gjorde det annorlunda, som kunde engagera”.
Dirmed framstod folkpartiet som ett parti som alla andra. Inte mer — bara lite mindre”.

Efter valet 2002 var bilden annorlunda. Férslaget om att infora spriktest var den gnista som
tinde valrérelsen och som gjorde folkpartiet intressant for sdvil medierna — stindigt sokande
efter "berittelser” som ir spinnande och engagerande — och for viljarna. Resultatet vet vi: Lars
Leijonborg gick frin att beskrivas som “tribock” 1998 till att beskrivas som ”Leijonkung” 2002.
1998 framstilldes folkpartiet som forlorare i kampen om opinionen i 30 artiklar och som vinnare
i 1 artikel; 2002 framstilldes folkpartiet aldrig som forlorare och som vinnare i 75 artiklar. I valet
1998 fick folkpartiet 4,7 procent av rosterna, i valet 2002 fick det 13,3 procent.

Mer intoleranta viljare 2002

Uppenbarligen framstod folkpartiet inte lingre som ett parti som alla andra. Diremot framstod
folkpartiet som ett pd flera sitt mindre tolerant och mindre 6ppet parti. Det framgér av
valundersokningar och av jimférelser mellan folkpartiets “gamla” och "nya” viljare.

Till de forslag som de nya fp-viljarna 2002 tycker simre om dn de gamla fp-viljarna hér ate
Sverige bor efterskinka tredje virldens skulder, tillita homosexuella att adoptera barn, att 6ka
arbetskraftsinvandringen och att arbeta for 6kad frihandel i hela virlden. Till de férslag som de
nya fp-viljarna 2002 tycker béittre om dn de gamla fp-viljarna hor att Sverige bor ta emot firre
flyktingar, att minska de sociala bidragen, att inféra hirdare fingelsestraff f6r brottslingar och att
minska u-hjilpen. Det dr dirfor foga forvinande att valforskarna Séren Holmberg och Henrik
Oscarsson i boken "Viljare. Svenskt viljarbeteende under 50 ar” skriver att “folkpartiet har
uppenbart en mer intolerant viljarkar efter valet 2002 dn vad partiet haft i tidigare val.
Férindringen kan inte heller forklaras av den “uttunningseffekt” som ir vanlig nir ett parti okar
starkt i ett enskilt val. Jimfér man den ideologiska forskjutningen hos folkpartiets viljare mellan
1998 och 2002 med kristdemokraternas och vinsterpartiets ideologiska forskjutningar mellan
1994 och deras framgingsval 1998, ir folkpartiets forskjutning nimligen stérre. For att dterigen
citera Holmberg och Oscarsson: ”Vi kan alltsd konstatera att folkpartiets valframgangar i
ovanligt hdg utstrickning inneburit en aggregerad forskjutning av fp-viljarnas instillning i
toleransfrigor som rér flykting- och invandringspolitik.”

Att folkpartiet har forindrat sin hillning i ett antal symboliskt och ideologiskt viktiga grundfrigor
har inte bara noterats av dess nya viljare. Av egna samtal och debatten att doma finns det ocksi
ett betydande antal “gamla” folkpartister som inte lingre kinner igen sig i partiets forslag eller
prioriteringar av vilka frigor som ska lyftas fram, och jag kinner flera som tidigare har rostat pd
folkpartiet som nu funderar pd att byta parti.

P4 politikens marknad

Sett utifrdn teorin om ”politikens marknadsorientering” framstar emellertid folkpartiets
utveckling som nigot mer logisk. Enligt den teorin finns det i renodlad form tre olika
forhéllningssitt som politiska partier kan vilja mellan. Produktorienterade partier karaktiriseras av
att de utvecklar den politiska produkten (&sikter, partiprogram o.s.v) internt och sedan forvintar
sig att viljarna sjilva ska uppticka dess fordelar. Siljorienterade partier karaktiriseras av att de
ocksé utvecklar den politiska produkten internt, men att de sedan forssker bedriva sa
professionaliserade kampanjer som majligt for att silja in partiet och politiken hos viljarna.



Bade produkt- och siljorienterade partier utgdr med andra ord frén de egna medlemmarna och
den egna organisationens tolkningar av vad som ir den ideologiskt bista politiken, och det 4r den
politiken som de gir till val pa. Nir siljorienterade partier anvinder sig av opinionsmitningar och
andra studier av viljarmarknaden, sker det for att férfina instrumenten som anvinds for att silja
in den pa forhand definierade politiska produkten.

Detta ir en fundamental skillnad jimf6rt med marknadsorienterade partier. Dessa tar nimligen
hinsyn till vad opinionsmitningar och andra studier av viljarmarknaden visar redan nir politiken
utformas. For marknadsorienterade partier ir valframgingar ett 6verordnat mal, och for att nd det
mélet forsoker de anpassa politiken till vad marknaden — viljarna — efterfrigar for politik.
Annorlunda uttrycke forsoker siljorienterade partier fi viljarna att efterfriga den produkt som
partiet erbjuder, medan marknadsorienterade partier férsdker anpassa den produkt som de
erbjuder till den efterfrigan som redan finns hos viljarna.

Félja eller bilda opinion

Att déma av folkpartiets offentliga profil under de senaste dren framstér det som om partiet hiller
pa att forindras fran ett silj- till ett i 6kande grad marknadsorienterat parti; ett parti som av
valframgingen 2002 och efterféljande opinionsundersokningar dragit slutsatsen att det pd
viljarmarknaden finns en efterfrigan pé ett parti som kriver hardare tag, hirdare straff och som ir
mindre dppet och tolerant. I det sammanhanget framstér forslagen och retoriken om
overgdngsregler, automatisk utvisning av personer utan svenskt medborgarskap som begér brott
och om sinkt straffmyndighetsilder som symboliskt sirskilt viktiga, och de tillhér ocksa de
forslag som vickt mest debatt och intern opposition.

Frigan inf6r landsmétet och framtiden ir vilken vig folkpartiet vill g&. Vill det vara eller fortsitta
utvecklas till ett i 6kande grad marknadsorienterat parti, som f6ljer snarare dn utmanar och
bildar opinion? Eller vill det vara ett i huvudsak siljorienterat parti, som formulerar sin politik
utifrin vad medlemmarna internt definierar som liberala staindpunkter och som sedan férsoker
silja in den politiken genom att fortsitta professionalisera sittet att bedriva kampanjer?

Om folkpartiet viljer att bli forséka bli mer marknadsorienterat kan det kortsiktigt leda till
valframgingar, under forutsittning att analysen av viljarmarknaden ir korrekt och att inget annat
parti dr bittre pd att finga de mélgrupper pa viljarmarknaden som folkpartiet i s3 fall viljer att
anpassa politiken efter. Risken for bakslag dr dock uppenbar, om analysen av viljarmarknaden
brister eller om nigot annat parti dr bittre pa att finga de valda malgrupperna. Ty i s4 fall finns
det fa skil for vare sig gamla eller potentiella folkpartister att bry sig. I sd fall riskerar folkpartiet
dterigen framstd som ett parti som alla andra — bara nigot mer principlést.
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